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(上接1版②) 然而，我国人多地少的基本国情没有改
变，一些地方节约用地意识还不够强，违法违规占地以
及耕地“非农化”“非粮化”现象时有发生，冲击耕地保
护红线的各类因素复杂交织，耕地保护任务仍然艰巨。
严守耕地红线，要统筹好发展与保护的关系，做到“稳
总量、优布局、管用途、严追责”，推进耕地数量、质量、
生态“三位一体”保护。

今天的耕地就是明天的饭碗。保耕地，不仅要保数
量，千方百计增加耕地后备资源，还要提质量，确保农
田必须是良田。可以通过将建设占用耕地耕作层剥离
再利用、开展农田连片整治等措施，实现粮田变良田、
小田变大田。同时，加快推进高标准农田建设，提高建
设标准和质量，真正实现旱涝保收、高产稳产。加强耕
地土壤改良、地力培肥和治理修复，开展综合治理和改
造提升，才能让18亿亩耕地实至名归，让每寸耕地都成
为丰收沃土。

饭从粮来，粮从地出。织密耕地保护网，大力推进节
约集约用地、减少占用耕地，为农业留下更多良田沃土，
才能夯实国家粮食安全根基，助推绿色转型发展，端牢
我们中国人自己的饭碗。

(上接1版①)
文章指出，搞好机构改革组织实施工作至关重要。

要继续运用好坚持党对机构改革的全面领导、坚持不
立不破先立后破、坚持推动机构职能优化协同高效、坚
持中央和地方一盘棋、坚持改革和法治相统一、坚持把
思想政治工作贯穿改革全过程等宝贵经验，有组织、有
步骤、有纪律推进机构改革组织实施工作。一要加大统
的力度。在中央政治局常委会领导下，中央全面深化改
革委员会牵头抓总、加强统筹协调，设立协调机制。二
要坚持稳的基调。这次机构改革涉及部门较多、触及的
问题较深，要谋定而后动。中央和地方机构改革在工作
部署和组织实施上要有机衔接、有序推进。三要做好人
的工作。要引导广大党员、干部讲政治、顾大局、守规
矩，正确对待利益格局调整和个人进退留转，积极支持
改革，自觉服从组织安排。四要执行严的纪律。涉及机
构变动、职责调整的部门，要自觉服从大局，确保机构、
职责、人员等按要求及时调整到位。五要做到于法有
据。坚持在法治轨道上推进机构改革，立法机构要统筹
做好相关立改废释工作。

海关总署最新数据显示，上半年，我国货
物贸易进出口总值 20.1 万亿元，同比增长
2.1%。但和前5个月数据相比，上半年进出口
及出口增速分别收缩2.6和4.4个百分点。

外贸规模再创新高的同时，近两个月进
出口增速放缓，背后的压力不容小觑，全球经
济增长放缓导致需求不足等多重因素交织，
外贸运行面临不小挑战。

在此背景下，外贸如何稳订单拓市场？记
者近日走访了江苏、广东、海南等沿海地区，
也深入到四川、湖南等内陆省份，探寻多地外
贸发展动能、增长潜力。

走出去 拓市场 稳规模

72 天出访 8 个国家和地区，飞行 236 小
时——这是无锡市金茂对外贸易有限公司董
事长杨南今年以来的出差行程。

记者10日联系到杨南时，他刚刚飞抵美
国达拉斯。达拉斯是这家企业全球供应链布
局中的一站。无锡金茂面向全球出口家居服、
宠物纺织品、衬衫面料。美国是其最大销售市
场，占公司总销售90%以上。

“今年订单较去年有所减少，我们正在积
极发展新客户，开拓新市场，为明年打基础。”
杨南在电话中说，2022 年底，他就带领团队
60天出访12个国家，落实2023年订单近3亿
美元，占据公司今年全年订单75%左右，稳住
了业务基本盘。

“需求减弱、成本上涨、供应链调整等多
重复杂因素交织叠加，纺织服装出口压力不
小。”从事纺织行业30多年的杨南坦言。

当前，世界经济复苏乏力，全球贸易投资
放缓，单边主义、保护主义和地缘政治等风险
上升，外需减弱对我国外贸的直接影响仍在
持续，这些在我国纺织服装等传统制造业出
口上体现得尤为明显。

上半年，我国劳动密集型产品出口1.97
万亿元，增长 0.04%；其中，服装及衣着附件
出口5169.4亿元，增长0.7%。

杨南坚信，中国纺织服装业凭借完备的
供应链和先进技术优势，不断增强产品创新
和可持续发展能力，发展前景仍然可期。

直面挑战，积极走出去、拓市场、稳订单，
已成为外贸企业的共识与常态。

“不能在家里吃老本，主动走出去才有市
场！”接受记者采访时，四川嘉逸股份有限公
司董事长袁志友正在哈萨克斯坦商谈订单。

这家位于四川广安邻水县的中小企业，
生产的摩托车及零部件等机电产品远销东
南亚、非洲等海外地区。根据市场最新变化，
袁志友主动开辟新市场，哈萨克斯坦就是其
中之一。

今年，袁志友计划在新疆霍尔果斯口岸新
建工厂，节省运输成本，更好辐射中亚五国市
场。“预计全年订单量可以回到疫情前水平。”

记者调研中了解到，从政府到企业纷纷
出实招、想办法，靠前衔接市场，优化产业布
局，既巩固传统市场优势，也开辟新兴市场空
间，更加注重将产品优势与市场需求相匹配，
以稳规模为基础、优结构增后劲。

上半年，我国有进出口实绩的外贸企业
54 万家，同比增加 6.9%，其中民营企业不断

扩容，同比增加8.3%；民营企业进出口10.59
万亿元，同比增长 8.9%，占进出口总值的
52.7%，同比提升3.3个百分点。

海关总署新闻发言人吕大良说，当前我
国外贸确实有压力、有起伏、有挑战，但发展
总体是平稳的，同比看起来似乎走得“慢”了
一点，但环比还是一步一个脚印地稳步前行。

新引擎 新业态 优结构

7月8日8时许，“中远盛世”轮顺利靠泊
厦门远海集装箱码头，开启“中国—欧洲”班
轮航线首航之旅。该航次累计装载车辆3731
台，其中新能源汽车超过2700台，驶往欧洲
的英国、比利时、德国三国。

作为外贸增长的新引擎，素有“新三样”
之称的电动载人汽车、锂电池、太阳能电池合
计出口增长61.6%，拉动整体出口增长1.8个
百分点。

记者调研发现，在全球消费疲软背景下，
以高端化、智能化、绿色化为引领的高科技应
用型企业出口势头仍然保持较高水平。

走进位于北京市朝阳区的极智嘉全球研
发测试中心，一台台物流机器人井然有序地
在货架之中穿梭运行，自动避让、托举、到站、
排队、放置……

据现场工作人员介绍，这是极智嘉最新
的PopPick智能物流方案，与人工仓相比，该
机器人方案可让仓库吞吐效率提升5倍。

“今年以来极智嘉物流机器人出口额和
利润没有受到明显影响。”极智嘉创始人兼首
席执行官郑勇说，物流自动化行业市场空间
巨大，全球市场需求仍然稳定上升，企业产品
和服务已遍及40多个国家。

任凭风云变幻，推动科技创新和产业升
级，提供更具竞争力的出口产品，是实现进出
口稳定增长的关键。上半年，我国机电产品出
口 6.66 万亿元，同比增长 6.3%，占出口总值
的58.2%，同比提升1.4个百分点。

国务院发展研究中心宏观经济研究部研
究室主任杨光普说，全球对于高科技产品及
应用的需求仍在增长，中国制造在全球价值
链上的位势不断提高，上升空间依然较大。

外贸新业态新模式不断涌现，也为企业
拓宽销售渠道、提升品牌信誉发挥重要作用。

福建一笔成服饰科技有限公司负责人庄
小清告诉记者，企业自主研发的一款插上充
电宝即可实现自主控温的羽绒马甲，近年来
在海外市场广受欢迎。

“我们不再依赖过去海外采购商下单的
传统外贸模式。依托跨境电商平台，海外消费
者看中商品后直接下单，企业自主议价权更
大了，品牌影响力也更强了。”

上半年，跨境电商在“买全球、卖全球”方
面的优势和潜力继续释放，进出口 1.1 万亿
元，同比增长16%。

令记者印象颇深的是，和传统直播带货
不同，越来越多外贸企业通过跨境直播，带领
海外客户“云观”生产线、研发中心，全面展示
品牌实力。

“我们将机器人拍摄到的工厂作业画面
接入直播，海外客户可以同步看到工厂作业
情况。”深圳市硕腾科技有限公司创始人罗畅

说，直播主要面向B端企业，“卖的不是货，而
是企业的生产制造能力”。

更多元 更多样 更开放

6月2日，《区域全面经济伙伴关系协定》
（RCEP）对菲律宾正式生效，标志着 RCEP
对15个签署国全面生效。

记者来到RCEP山东企业服务中心，青
岛海关关员胡潇正在网上受理签发外贸企业
申请的RCEP原产地证书。胡潇说，上半年，
青岛海关签发RCEP原产地证书4.9万份，出
口享惠货值106.5亿元，同比分别增长55.53%
和20.3%。

“凭这份原产地证书，过去产品出口菲律
宾的3%关税税率降为零。”青岛朗夫科技股
份有限公司董事长马文波说，受益于RCEP
关税减让，企业贸易成本降低，预计今年出口
菲律宾订单同比增长约10%。

中国与新加坡宣布实质性完成自贸协定
升级后续谈判，中国—东盟自贸区3.0版第三
轮谈判举行……今年以来，自贸协定稳步推
进，自由贸易区“朋友圈”越来越大，为我国外
贸企业开拓多元化市场带来广阔机遇。

记者在调研中感受到，广大外贸主体积
极应对国际需求变化，出口市场更多元、产品
更多样、业态更丰富，努力培育竞争新优势，
展现出较强韧性。

上半年，我国对RCEP其他14个成员合
计进出口6.1万亿元，同比增长1.5%，对我国
外贸增长的贡献率超过 20%。同期，我国对

“一带一路”沿线国家进出口增速接近两位
数；对拉美和非洲等新兴市场进出口分别增
长7%和10.5%。

在前不久举行的第三届中非经贸博览会
上，记者见到了作为专业观众前来参展的湘
能华磊光电股份有限公司外贸经理陈薇。湘
能华磊光电是一家位于湖南郴州的高新技术
企业，也是国家专精特新“小巨人”企业，主要
生产发光芯片。近年来企业不断拓展产业链
条，从芯片研发生产向相关应用产品全产业
链拓展。

“目前企业生产的LED照明产品已经销售
到南美、西非等市场，正在积极开拓更多国家
和地区市场，包括向东非市场扩展。”陈薇说。

今年以来，消博会、广交会、文博会等系
列国际展会相继举行，第六届进博会在超过
30 个国家和地区举办推介活动……一系列
开放平台既为中国企业拓展海外市场搭建桥
梁，也为各国产品与服务进入中国大市场创
造机遇。

今年以来，国务院印发《关于在有条件的
自由贸易试验区和自由贸易港试点对接国际
高标准推进制度型开放的若干措施》，国务院
办公厅印发《关于推动外贸稳规模优结构的
意见》，商务部加大对外贸企业参加各类境外
展会的支持，海关总署推出16条优化营商环
境新举措。一系列政策措施持续发力，将继续
推动我国外贸创新发展、释放潜力。

在风雨洗礼中坚定步伐，在政策助力中
抢抓机遇，广大外贸企业正朝着高质量发展
的目标持续前进，不断开辟更广阔的发展新
天地。 （据新华社北京7月15日电）

全球市场需求疲弱，外贸如何稳订单拓市场？
——年中经济调研行之外贸篇

新华社记者

新华社北京7月15日电（记者魏
玉坤）国家统计局 15 日发布数据显
示，今年夏粮产量稳中略减，仍处于较
高水平，实现了丰收。全国夏粮产量
14613 万吨（2923 亿斤），比上年减少
127.4万吨（25.5亿斤），下降0.9%。

夏粮播种面积持续增加。2023年全
国夏粮播种面积26609千公顷（39913
万亩），比上年增加78.5千公顷（117.8
万亩），增长0.3%，连续3年实现增长。

夏粮单产小幅下降。2023年全国
夏粮单产 5491.8 公斤/公顷（366.1 公
斤/亩），比上年减少 64.3 公斤/公顷
（4.3公斤/亩），下降1.2%。

国家统计局农村司司长王贵荣表
示，夏粮单产下降主要是受河南等地
严重“烂场雨”天气影响。夏粮播种以
来，主产区光热充足，大部时段农田墒
情良好，农业气象灾害影响偏轻，病虫
害防控及时有效，前期条件总体有利于作物生长发育
和产量形成。但5月下旬北方麦区出现大范围降雨，持
续时间长、过程雨量大、影响范围广，导致灌浆期小麦
光照不足，千粒重下降。此外，西南地区冬春连旱，云
南、贵州等地夏粮单产有所下降。

“夏粮是全年粮食生产的第一季，夏粮丰收为稳定
全年粮食生产奠定了坚实基础，为推动经济持续回升
向好、加快构建新发展格局、着力推动高质量发展提供
了有力支撑。”王贵荣说。
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