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本届房交会展区占地面积
近 4000 平方米，分别布置了房
产展区、套展区、政策咨询区，共
设置展位 42 个，有 26 家房地产
企业，5 家关联企业，36 个优质
项目参展。

6 月 23 日，在房交会现场，
抱着许多参展房企宣传资料的
彭先生告诉记者，这次房交会开
得太好了。“之前在买不买房之
间还有点犹豫，来了一趟房交
会，我决定必须买、赶紧买！”他
计算了一下，买一套140平方米
的房子，仅契税补贴就能省下不
少钱。这对他来说极具吸引力。

“太好了”，是房交会现场记
者听到最多的三个字。对市民来
说，能一次性了解市区绝大多数
在售品质房源，省去到处看房的

奔波之苦，还能现场比价，选出
最中意的房子。

房交会期间，乾道地产、晨
曦地产、合兴建设、和盛置业等
项目通过全方位展示获得了市
民广泛认可和好评；邵洲西路、
邵阳大道周边项目交通便利，资
源丰富，实力房企众多。和兴蓝
湾、魏源紫云台、和盛中央城、千
禧天地、乾道魏源壹号院、乾道
东院等项目各自展示了优质配
套，取得了优异的销售业绩；
晨曦·悦府、徐福·桃花源等老城
区项目，通过优化项目规划和产
品设计创新，在宣传展示现场吸
引了市民目光，获得一批意向客
户；南方·和樾、汇福·白洲湾项
目虽未在房交会上进行销售，但
均积累了较多的意向购房客户，

为下一步的开盘销售奠定了基
础；西湖春天、广厦名都、望江府
等北塔区参展项目依托优质的
生态环境、良好的发展前景在展
会上赢得了购房者的青睐，让广
大市民进一步了解到北塔区良
好的宜居、宜业环境，为下一步
举办区域房交会奠定了基础。

房交会还在“线上”利用云
邵阳打造网上房交会云看房频
道，在“线下”房交会现场组织房
地产企业集中展示推介活动，促
使买卖双方信息互通、降低了群
众购房成本，展示了城市良好形
象、宜居环境、区位优势和发展
潜力，提升了邵阳知名度，促进
了外来人口置业。

置业何必去远方，邵阳就是
好地方。

展会规模适宜 效果实现预期

置业何必去远方 邵阳就是好地方
——我市第十六届房交会回眸（上）

邵阳日报记者 朱大建

为提振我市房地产市场信心，促进
房地产市场繁荣，6月20日至6月 23
日，邵阳市第十六届房地产交易展示会
在城南公园成功举办，4天展期吸引
12000余人次参观咨询，成交住房261
套，实现销售总额超1.6亿元。各项目
登记的购买意向客户1206组。展会现
场银企签约43.6亿元，10家房企意向
购买土地938亩。

时隔2年，我市再次举办房交会，
市政府以极大的诚意出台了契税补
贴、公积金支持等政策，各银行也出台

了系列政策，众人拾柴火焰高，房交会
成为近期的热词，备受关注。

参展房企、地产项目，也相应拿出
了非常优惠的政策。特价房源、优惠基
础上的再次补贴、家电礼包、抽奖……
房交会有力地刺激了房地产市场消
费，增强了房地产市场活力，更给了购
房者极大的优惠，让老百姓真正享受
到了实惠。

本届房交会由市住房和城乡建设
局指导，市房地产开发协会和邵阳日
报社联合主办。展会以“幸福宜居、美

丽邵阳”为主题，以“政府补贴、企业让
利、百姓受益”为办会宗旨，进一步宣
传落实市政府《关于促进全市房地产
行业平稳健康发展的意见》中的一系
列惠民利企措施，各方共同努力打造
的一场房地产业盛会。为市民搭建了
看房、选房、买房一站式服务平台，为
优质的住宅项目搭建了全面推介的展
示平台，为房企搭建了融资、购地的服
务平台，正确引了导市场，稳定了市场
预期，有力推动了我市房地产市场平
稳健康发展。

本届房交会突出新政策
宣传，采用线下和线上结合
的方式全程全方位宣传引导
造势。从确定举办房交会开
始，邵阳日报社立即组织谋
划全媒体宣传工作，明确传
统媒体、新媒体矩阵、户外云
屏的宣传内容、形式、频率
等，形成了重点突出、立体覆
盖、有效传播、规模空前的宣
传态势。

邵阳日报、邵阳晚报采用
“广告宣传+新闻报道”的形
式，对优惠政策和房交会筹备
举办动态全方位不间断地进
行解读、报道。利用邵阳日报社
智慧云屏每日滚动播放相关
影音视频和宣传海报，累计超
过1万频次，共约1700分钟。利
用邵阳日报社的100个阅报栏
滚动发布房交会信息。同时在
市区重点区域户外大屏、地下
车库、住宅小区及商业中心的
道闸，市区2000多辆出租车和
广告宣传大巴车等进行户外
宣传。展会期间，邵阳日报社印
刷20000册房交会宣传彩色画
册，重点宣传参展企业和市政
府出台的《关于促进全市房地
产行业平稳健康发展的意见》
中系列惠民利企措施。整个宣
传形成了高密度、高频次、全覆
盖的强劲声势。

云邵阳、邵阳日报微信公
众号、邵阳日报抖音号、云快
手号、视频号等融媒体矩阵全
面运用，开设新媒体房交会专
题专栏，不断推出图文类、视
频类、直播类宣传产品，市内
各媒体也相继推送了本届房
交会消息。

本届房交会新闻发布会、
政策解读相关报道阅读量累
计超过400万人次。云邵阳对
房交会开幕式进行了全程现

场直播，直播围观粉丝量累计
70万人次。展会期间，云邵阳
还推出云看房频道，通过视频
看房、直播看房、粉丝购房优
惠等宣传活动，展示参展企业
开发动态和楼盘形象，普及购
房减税降费新政策，为企业营
销助力，为提振楼市鼓劲。

“优惠政策出台近一个月，
前期积累的意向购房者加速定
购，市场得到一定程度的恢复，
这时候推出对房交会高密度、
高频次的强势宣传，有力地提
振了市场信心，非常及时，很有
必要！”6月22日，房交会参展楼
盘——市北塔区西湖春天项目
销售总监王总说，云邵阳对房
交会开幕式的全程现场直播，
为购房者带来全面客观的购房
建议和指导，帮助购房者改善
了预期，也帮助企业提振了信
心，真正做到了“急购房者之所
急，急房企之所急。”

直播进行的过程中，西湖
春天项目售楼处不时有购房
者到访。6 月 22 日下午，记者
在该售楼处看到，现场仍有多
组人在看房，售楼处的145平
方米的样板间内，不时有买房
人跟着置业顾问仔细参观。

本届房交会在我市进行
大范围宣传的同时，也在新湖
南、红网等省媒上滚动发布房
交会动态，还利用邵阳日报社
新华号、人民号等央媒平台进
行宣传，累计阅读量 109.3 万
人次，把市委市政府促进房地
产行业平稳健康发展的有力
举措推向了全国。同时，利用
全国报业协会平台宣传，全国
20 余家地市报转发。展会结
束后，相关工作持续跟进，邵
阳日报社组织房地产企业家
召开座谈会，开展楼市发展研
讨等主题活动。

精心组织谋划 立体营造声势

“请戴好口罩！”“请扫码！”“请不要
乱丢垃圾，保持现场卫生！”......房交会
期间，组委会每天安排充足力量执勤，并
从保安公司聘请了 223 班次保安人员，
每天安排10名工作人员24小时值班，共
同做好现场市民扫码、劝导佩戴口罩等
防疫工作，引导市民文明观展。同时做好

现场用电安全检查工作，确保展会现场
秩序井然。市公园管理所每天安排环卫
工人进行日常保洁，展会期间现场、道路
沿线无垃圾，撤展后场地恢复如初。

房交会现场，组委会会同参展企业
创新开展丰富多彩的互动活动。在市政
府推出的新政策有力引导下，媒体有效

宣传发动，各企业顺势而为，共同组织
“看房有礼”“购房送大礼”活动，有效
激发了市民的购房热情。一些参展单位
自行推出的限时特价房、买房送家电等
优惠促销活动，提升了房交会的综合营
销效应。

为吸引人气和做好本届房交会现场
宣传推介，邵阳日报社还组织文艺演出，
使展会4天节目不断，现场气氛热烈、人
气爆棚。

安全文明办展 展会人气旺盛

◀6月21日，房交会现场，市民参观乾
道地产展厅。朱大建 陈志勇摄影报道

▲6月20日，市民在房交会千禧天地项
目展厅了解项目周边配套建设情况。

朱大建 唐如尘 摄影报道

6月20日，10家房企意向购买土地938亩。图为签约现场。记者 朱大建 摄

房交会看房，到楼盘售楼部选房。6月22日，市民到芒果时代广场·悦海芳成项
目售楼部选购住房、商铺。 朱大建 吕铭珂 摄影报道

6月20日，房交会金融服务区的银行工作人员为前来咨
询办理房贷的市民服务。朱大建 申兴刚 摄影报道


