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5月10日，位于双清区东大路与兴隆路
交会处的阳光·公园里项目迎来三期2#栋开
盘，吸引着众多购房者参与排队摇号选房，
所推出的99套房源当天售出83套。这是“五
一”过后，市区首现的“热销楼盘”，成功打响
了销售第一战。据了解，购房者基本上是前
期积累的新客户，以刚需型和改善型为主。

随着新冠疫情的缓解，在人们生活逐渐
步入正轨之际，楼市也开始复苏回暖。“五
一”小长假的人气火爆，让一些楼盘达到成
功销售的目的。房企在售楼部举办了丰富多
样的的暖场活动，为开盘前大量蓄客吸引了
人气，像晨曦·悦府、乾道·桃源府等新楼盘
客流量源源不断，每天都人气十足。这些楼
盘预计将在本月底择机开盘。

最新信息显示，5月13日，雍翠怡景住宅
小区二期·雍翠怡景E栋获得《商品房预售许
可证》，本次预售总面积达27219.72平方米。据
统计，今年1月初至5月13日，市区商品房取得
预售证面积共计656683.3平方米，近20个楼
盘的新房源先后领到《商品房预售许可证》。5
月份，邵阳楼市或将迎来推盘小高峰，有购房
需求的市民可多留意各楼盘动态信息。

扩容提质，推动城市发展

近年来，我市对城区进行扩容提质，使
得居住环境、交通条件、运动休闲设施等基
础设施全方位得到提升。城市日新月异，大
大增强了邵阳房地产业的吸引力。恒大、碧
桂园、中梁等地产巨头纷纷抢滩邵阳，促使
我市房地产行业水平整体提升，多样化的产
品也刺激了市民的购买欲望。

由南向北，自西向东，房地产朝热点区
域不断扩张。我市以北塔区作为城市扩容提
质的重要区域，大手笔将其打造成为高品质
生活、具有休闲功能和城市景观的宜居新
城，中驰·第一城、恒大华府、西湖春天、乾道
大院等一批品质楼盘已成为热销楼盘的代
表，带来的居住环境的改善也广泛得到认
可。桃花新城如火如荼的建设步伐，开拓了
城市发展新空间，也打开了房地产市场发展
的一片新天地，吸引了碧桂园、和盛地产、乾
道地产、珠江合创等众多知名地产企业进
驻。随着邵阳众多大项目建设的加快，经济
社会平稳较快发展，我市房地产消费再度展
现出强劲的潜能。

当前，我市坚持“房住不炒”，正在有序推
进房地产市场持续健康发展，构建和谐美丽
邵阳，提升城市居住环境，进一步实现百姓安

居乐业的美好愿望。衣食住行是最基本的民
生问题，房价也自然成为广大老百姓关注的
话题。据统计，2017年，全市新建商品房网签
均价3649元/平方米；2018年，全市新建商品
房网签均价4541元/平方米；2019年，全市新
建商品房网签均价4892元/平方米，其中市本
级均价5192.28元/平方米（2019年全省新建
商品住宅均价5795元/平方米）。近三年，邵阳
房地产显现量价齐升趋势，相对其他城市，我
市均价远低于全省均价，处于较低水平。

从热销楼盘寻觅置业捷径

一个楼盘销售成功与否，主要看项目开
盘当天的成绩单。有人赞叹称，开盘热销是
一种能力，这不仅是项目品质受到客户认可
的明证，更代表了营销人操盘水平的高度，
当然也要广而告之。恒泰珑湖、乾道南院、阳
光·公园里、碧桂园·宝庆府等，这些被市场
认可的楼盘，往往会以簇拥的人气、去库存
的速度，还有那一张张红色的销控表，来证
明自己的价值。对于购房者而言，地段、配
套、品牌、产品、园林、户型、价格……则是打
动客户购房的重要因素。从热销楼盘中去寻
觅符合自身需求的楼盘更是一种置业捷径。

据业内人士分析，目前，并不是所有的新
房都卖得很好，开盘能售罄的也仅仅是部分
项目而已，与去年同期相比销售仍存明显不

足。新冠肺炎疫情，对我市房企是一场大考
验，越是艰难的市场，越是分化严重。热销项
目强者恒强，占尽势能红利，一直被市场关注
和欢迎，而相对一般的项目则沉寂无声。

改善人居环境，满足高品质生活

面对竞争激烈的市场，开发理念领先于
市场的房企，从最初提倡绿化、配套设施和物
业管理等因素，逐渐过渡到注重居住的内在
品质，塑造楼盘的人文内涵，从而实现楼盘的
差异化和品质优势。正如楼盘广告语“我家住
在公园里”、“城中心的天空院墅”、“一席西
湖、一宅春天”、“66万方悦湖生活城”所描绘
的那样，一个让业主感觉舒适的居住环境，就
能直接体现出项目的卖点和优势，让楼盘销
售过程变得轻松。除了企业品牌、楼盘品质、
知名物业等因素被认可外，楼盘所带给客户
的生活美景，正是其魅力和价值所在。

能满足客户对品质居家的需求，人居环
境在大大改善。从过去的修建简单建筑到注
重园林景观的宜居氛围营造，从高尚住宅向
个性化居住，再到开发理念差异化、讲究人
与自然的和谐统一，这些都是近几年来楼市
的亮点和新气象。引领市场的高端楼盘先后
出现，极大地丰富和满足了追求高品质生活
的消费群体的需求，推动了我市楼盘品质向
上提升。

择机开盘，市区楼盘加速“供货”
唐明业 范志超

5月13日下午，在红
旗路青龙桥头的邮政宝
京汇大楼外可以看到，
一座明亮的玻璃大楼展
现在大家的面前，非常
壮观，工人们也在加紧
施工赶进度。该栋大楼
的工程部负责人徐乐平
介绍，预计6月底会完成
工程的内部施工，9月份
能够交付使用，届时市
民就会又多一个吃喝玩
乐的好去处。

邮政宝京汇总占地
12亩，总建筑面积8万平
方米，共 30 层，由 5A 级
写字楼，高档住宅和四层
商业综合体组成，其中
5A 级 写 字 楼 共 有 381
间，为邵阳商业项目之
最，能为整个商业综合体
带来足够的人气。负1-4
为地下停车场，在市中心
能拥有 300 多个车位的
大型停车场是对整个商
业综合体强有力的支持。

邮政宝京汇位于红
旗路与邵水西路交汇处，
毗邻地标性景观——青
龙桥，雄踞邵阳市中心财
富大道——红旗路，红旗
路商圈是整个邵阳最有
历史文化的商圈，有长达
50 年的商业历史，更与
同样历史悠久的东风路
商圈紧密相连，形成环绕
整个邵阳繁华城芯的纽
带，邵阳人的消费习惯
是，大祥区及北塔区的消
费人群都是由南门口出
发至青龙桥头，双清区的
消费人群则由广场出发

同样到达青龙桥头。
营销总监刘英侠介

绍，这栋大楼规划集购
物、休闲、娱乐于一体；负
一层为大型超市，主营生
鲜水果、日常生活用品、
进口商品等，一层为国际
时尚名品集合店，如kfc、
星巴克、米奇、邮政总部；
二层为国际潮牌服饰，如
安踏、李宁、斯凯奇等；三
层为特色餐饮，如海底
捞、费大厨、川锅壹号等；
四层为城市电玩与特色
小吃，将打造成一个大型
的美食广场和一个大型
的城市电玩娱乐中心。

“目前我们楼盘的销
售率是非常好的，楼上的
写字楼已经销售了90%，
商铺的一二三层也基本
销售一空。”

当日下午，市民罗先
生来到宝京汇大楼，在附
近转了一圈后，来到了售
楼部，咨询什么时候开
业，想在这里租一个铺面
搞一个读书城。他说，这
是邵阳的老城区，也是真
正的城市中心，人流量比
较大，适合做商业投资。

刘英侠说，目前商场
的招商情况也非常好，有
很多个体户希望能够入
驻，目前，项目运营管理实
行“四赢三统一”模式（统
一招商、统一运营、统一推
广，实现消费者、投资者、
商家、开发商四方共赢），
招商发布会已在筹备，肯
德基已经提前入驻及全程
24小时监控装修。

邮政宝京汇9月盛大启航
陈 星

广厦名都项目位于市区西湖路与市府
路交会处，总占地面积96000平方米，总建筑
面积超过40万平方米。该项目住宅整体采
用围合式设计，有80米的楼间距，小区与道
路地面抬高10米，真正做到了人车分流。小
区内部园林全冠移植引入原生树品，打造品

质原生态园林，与中心湖景、假山、小桥流水
相得益彰，让业主尽享幽静生活。

项目二期为总体量达12万平方米的广
厦文创园商业项目，已引进了酷贝拉、芒果
破冰、芒果影院等品牌商家入驻，将打造成
集吃、喝、玩、乐、购、教育、商务办公等为一

体的一站式文化教育生活中心。
目前，项目工程建设正有序推进。一期

住宅3#、5#、10#、11#栋已如期交房，入住
率到达85%。二期商业外装6月份开始全部
启动，全玻璃幕墙的写字楼、酒店幕墙铺设
已基本完成。三期住宅7#、8#、9#栋已经修
建至地上 5 层，预计今年年底封顶。图为 5
月13日建设中的广厦名都。

唐明业 唐甜摄影报道

品质生活：入则宁静，出则繁华

作为北塔区第一个开放式文化休闲广场，蔡锷广场绿树成荫、环境优美，周边楼盘扎
堆、高楼林立，提升了邵阳城市形象，方便了市民群众休闲娱乐。 唐明业 摄

5月10日，从双清区
举行金罗湾教育城盛大
招商暨2019年度培训机
构评估表彰大会了解到，
金罗湾原5000平方米的
海宁皮草城区域，将整体
改为一站式教育城。

受疫情影响，金罗湾
原规划的义乌小商品城
部分店面闲置，资源浪
费。为此，双清区安排产
业帮扶小组，经多次调
研，与商贸城相关负责人
研究后，决定将海宁皮草
城整体改为一站式教育
城。这样不仅能为培训机
构提供场地，还能便利和
强化职能部门对教育机

构进行管理与服务，助推
教育产业发展。

“双清区连续三年教
育基建投资额均在 1 亿
元以上，超过了过去 10
年该项投资的总和，教育
培训机构数量也快速增
长。金罗湾教育城的建
设，能最大程度整合培训
教育资源，为有需要的孩
子提供精准服务。”双清
区教育局相关负责人介
绍道。

此次招商会有 4 家
企业签约，据了解，入驻
企业将享受租五年免两
年租金的优惠政策。
（罗俊 陈星 吕海玉）

金罗湾教育城呼之欲出

金罗湾项目效果图。


