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这个月，李女士的小女儿
满周岁，从上周起，她就收到了
来自朋友们的一份份礼物。李
女士心底却高兴不起来，她对
记者说：“虽是祝福满满，但收
了别人的礼物，将来又要回
送。而且很多礼盒包装精美，
价格不菲，其实对孩子不一定
实用。”李女士开玩笑说：“我女
儿收到的小背包，可以让她周
一至周五天天出门不重样了。”
（12月6日厦门网）

人生在世，总要和人交
往。人与人是重交往的，有交
往，才有交集，有往来，才有感
情。无论亲情、友情、爱情、同
志情、师生情，都是在彼此的交
往互动中建立起来的，也只有

在不断的人情往来中才能巩固
和发展。更何况，中国是礼仪
之邦，礼尚往来，人与人交往有
许多礼数、礼节和礼仪，甚至到
了繁文缛节的地步。

时至今日，越来越多的人
强烈感觉到，现在的人情变味
了，朋友往来，情日淡，礼日浓，
重物轻人，重礼轻情。亲朋好
友，婚丧嫁娶，做寿添丁，升职
升学，“人未至，礼必到”，红包
越来越大，越来越重，让不少工
薪族大叹“受不了”，“吃不
消”。如果还有谁坚持电话祝
贺、短信祝贺、贺卡祝贺，没有
真金白银的红包奉上，一定会
被讥为小气、吝啬、不懂规矩、
不识时务，遭到耻笑。

有鉴于此，笔者认为，国人
的人情交往、消费观念确实需
要改一改，变一变了，正本清
源，回归最初的人情本位。我
们要加大宣传力度，倡导低碳
交往，鼓励绿色消费，让更多人
认同、接受、践行，使之成为社
会的新时尚。

当然，人情往来要在短时
间内完全与金钱、物质不沾边，
从红包的比拼竞争中全线撤
退，也是不现实的。但是，转变
观念是必须的，人情往来必须
从重钱重物转向重情重人，这
样，彼此轻轻松松，不为人情所
累所烦，多好。亲朋好友之间，
只要彼此心里有对方，患难共
担当，喜悦同分享，金钱、礼物

又算得了什么。人际交往、人
情往来，再也不要以金钱的厚
度、物质的贵重为标准，来衡量
彼此感情的温度、交往的深度。

最后，提倡低碳交往，倡导
绿色消费，这需要有一个缓冲
期。这期间，我们的党员干部
应当自觉带头，体现更高的觉
悟和先进性，提高引领社会风气
进步的能力。亲朋好友婚丧嫁
娶，祝福的心意、诚意到即可，本
人到了就行，不必用金钱、礼物、
红包来表示。带头摒弃旧的人
情观，树立新的人情观，告别金
钱价值观，倡导绿色人情观，让
我们的人情往来轻轻松松，人情
消费不再是“甜蜜”的负担。如
此，皆大欢喜，何乐而不为！

“低碳交往”党员干部应自觉带头
刘运喜 12月5日，一则关于凉茶王

老吉的消息在网上广泛传播。广
州药业集团董事长李楚源在参加
某论坛时宣布，国家863计划研
究结果表明，喝王老吉可延长寿
命大约10%。这一说法很快遭到
网友质疑项目真实性及其结论的
科学性。据曾参与该项目的广州
疾控中心介绍，该中心仅做过相
关大鼠实验，不能确定“延寿”功
效同样适用于人类。而多位相关
领域专家则表示，目前尚没有哪
款功能性食品，甚至药品，敢宣称
能延长人类寿命10%。（12月7日

《经济参考报》）
真可谓“一波未平一波又

起”，董酒的“抗癌”说风波刚刚平
息，王老吉的“延寿”论又被推至
舆论风口。饮品行业纷纷祭出

“生命”话题，究竟是为迎合国人
关注健康养生诉求的营销炒作，
还是要刻意忽悠民众识假辨伪的
鉴别智商。透过专家学者们的澄
清说明，人们不难看出其缺乏科
学依据的荒谬结论。靠一款饮品
就可轻言“延寿”，而且还能煞有
介事地道出其具体的“延寿”比
例，如此荒诞不经的胡言乱语，恐
没有几个人会信以为真。

把一款凉茶饮品与延年益寿
扯上关系，广药集团董事长的惊
人言论并非首次，而且这种营销
噱头更是一个渐趋升级的递进趋
势。早在 2011 年，就有媒体报
道，盒装王老吉被宣布正式入选
国家高技术研究发展计划（863计
划）；在2013年6月的新闻发布会
上，广药声称：王老吉凉茶具有延
长动物寿命的作用。如今的宣传

干脆直奔主题：喝王老吉可延长
寿命10%。其理念固执与营销任
性着实令人称奇。

对于广药董事长的高调妄
言，专家学者并不认可。华南理
工大学食品药品监管研究中心刘
少伟教授以“两个不应该”质疑其
不靠谱：作为863计划的研究成
果，理当由承担研究项目的负责
人宣布，且需要系统介绍整个项
目的流程和结论，而不是由企业
董事长出面用简单一句话概括。
项目仅处于理论阶段，且并未有
人体临床试验和行业认可，延寿
10%的说辞非常不严谨。就连王
老吉大肆宣扬在现场“点头”的华
大基因总裁尹烨，也表示：“只是
礼节性点头并不代表认可此结
论。关于人类寿命延长是综合课
题，迄今为止没有任何单一因素
能形成如此显著的异。”

一个并不新鲜的话题缘何要
由董事长亲自站台炒作，业内人
士一语道破天机：凉茶的销售逐
渐放缓，已经进入销售瓶颈，王老
吉想借助延长寿命的概念来炒作
让消费者喝凉茶。

产品营销无可厚非，挽救凉
茶颓势的急切心情可以理解，但
诚信经营的商家底线不能逾越。
原本致力于“不上火”的王老吉突
然变身为可以延年益寿的“长命
水”，这种在没有科学依据情况下
的自夸海口，不仅无助于对市场
低迷的拉升，更极易拉远企业与
消费者的距离。打出产品具有某
些生命意义上的功效，彰显出企
业急功近利的浮躁心态，助推凉
茶发展，也需平常心、“不上火”。

“喝王老吉延寿”只是营销噱头
张玉胜

近日，邵阳市通报了三起森
林火灾追责典型案例。至此，全
市今年已对19起森林火灾共85
人作出追责处理：其中党内警告
18人，党内严重警告4人，行政警
告9人，行政记过6人，行政记大
过1人，诫勉谈话25人，约谈16
人，批评教育6人。典型案例通
报曝光，充分显示出失责必问、问
责必严已成为常态，也一再提醒
每名党员干部，在享受人民群众
所赋予的权力的时候，更要意识
到紧跟权力的责任，树立正确的

“权责观”。
有权必有责。习近平总书记

指出，权力是人民赋予的，要为人
民用好权，让权力在阳光下运
行。身为党员干部，就要在其位、
谋其政，行其权、尽其责。然而不
可否认的是，在全面从严治党的
今天，还有一些党员干部淡忘了
这一点，看重地位和待遇，看轻责
任和使命。有的高高在上，脚不
沾地，对基层呼声充耳不闻；有的
心存侥幸，认为只要不违反“八项
规定”的原则性错误，就可以打打

“擦边球”、玩玩障眼法；有的平庸
无为，“当一天和尚撞一天钟”，浑
浑噩噩熬日子，无所事事混位子，
少作为甚至不作为。这些都与党
员干部的身份角色和应尽职责极
不相称。古人云，“一官来此几经
春，不愧苍天不负民”。作为党员
干部，要时刻谨记权力都是党和
人民群众所赋予的，要本着为党
和人民负责的态度，做到心中有
党、心中有民、心中有责、心中有
戒。

有责必担当。习近平总书记
多次提到担当，是因为担当是领
导干部的职责道义和从政准则，
是领导干部必备的基本素质。他
指出，“为了党和人民事业，党员
干部要敢想、敢做、敢当，做我们
时代的劲草、真金”。作为党员干
部，我们必须将“担当”作为履职
标准，真正做到敢想、敢做、敢当，

面对歪风邪气，必须敢于亮剑坚
决斗争。要时刻加强理论学习，
注重提高政治思想修养和精神境
界，牢固树立政治意识、大局意
识、核心意识、看齐意识，坚决在
思想上政治上行动上同以习近平
同志为核心的党中央保持一致，
坚定信念讲政治、立足本职强作
风、扎实工作重实干，切实担当起
促进经济社会持续健康发展的责
任，担当起促进全面深化改革和
全面依法治国的责任，担当起促
进全面从严治党的责任，努力创
造经得起实践、人民、历史检验的
实绩。

失责必追责。履职始于担
当，责任重在落实，而问责重在激
发担当。最新颁布的《中国共产
党问责条例》，明确了“谁来问责、
对谁问责、问什么责、怎么问责”，
释放出了有责必问、问责必严的
强烈信号，是管党治党的重要利
器。近日，邵阳市委办、市政府办
印发《邵阳市公职人员不作为、慢
作为、乱作为责任追究办法（试
行）》，对25种公职人员不履行职
责、不思进取和不积极或不认真
履行职责、滥用职权等不作为、慢
作为、乱作为的情形进行责任追
究，显示了“踏石留印、抓铁有痕”
的执行力，彰显了“问责一个，警
醒一片”的震慑力，形成落实《问
责条例》的强大推动力，必将有利
于增强党员干部对党纪的敬畏之
心，唤醒党员干部的责任意识，激
发党员干部的担当精神。

有权就有责，权责要对等。
每名党员干部都应牢固树立“立
党为公、执政为民”的“权责”观，
不断强化为民服务的理念，常把
责任捧于腹中、挂在心间，依法用
权、秉公用权、谨慎用权。各级党
组织要强化主体责任意识，敢于
较真、敢于碰硬，通过问责的常态
化、制度化，形成倒逼机制，推进
全面从严治党不断深入，塑造风
清气正的政治生态。

党员干部要树立正确的“权责观”
陈峰 刘爽

近日，百度上一个名为“差评师曝光
台吧”的贴吧引起了广泛关注。不少买家
对买到的商品进行差评之后，个人的电
话、家庭住址等信息都会被曝光在该贴吧
上。有人按照曝光的信息联系上部分被
曝光者，对方均表示电话和姓名属实，但
自己并非差评师。

好评模式是淘宝发明的评价体系，用
以反应商家的商品和服务质量，给其它消
费者提供参考。由于网购属于非面对面
交易，存在信息不对称，商家和消费者缺
乏互信关系，好评模式一定程度上促使信
息透明，也是网购得以被消费者接受，从
而快速发展的基础之一。不过，在好评模
式诞生之后，亦因评价体系存在规则漏
洞，令部分人盯住了规则漏洞，开展职业
刷信用、删差评、恶意差评等业务，从中牟
取利益，职业差评师就是其中之一。

由于差评影响到商家信誉指数，会对
其他消费者提供不良参考，进而影响到商
家销售，以及会遭到平台处罚，属于最直
接的利益冲突。如此，也给职业差评师制

造机会，部分人以此为生，用差评对商家
进行勒索。因此，商家为了对付差评师，
也开始采取反击策略，比如与打差评者联
系沟通，说好话、给红包、电话骚扰、威胁、
拒绝交易、曝光消费者信息等手段，以威
逼利诱消费者修改差评。

商家在百度贴吧里曝光所谓“差评
师”的个人隐私信息，亦是反击的手段之
一，试图以此让其他商家知晓“差评师”，
一起提防“差评师”减少损失。不过，由
于商家对“差评师”的恶意太深，导致出
现杯弓蛇影的心理，但凡打差评的消费
者，都一律视其为“差评师”，则就未免犯
了误伤无辜者的错误，很多普通消费者
也被冠以“差评师”，并被商家曝光在贴
吧里。

差评类似于现实社会里的“红牌”，本
来是买家对卖家发出的一个警告，提醒其
改善商品质量、服务水准，对网购有鞭策
发展的促进效果。如果差评师只是盯上
售卖假冒伪劣商品的卖家，无疑就会成为
网购江湖里的“王海”，成为肃清网购交易

环境的卫士。但职业差评师无节制地滥
用差评，甚至于充当可耻的网络打手，就
失去了正义的方向，沦为网购江湖里令人
憎恨的杀手。可见，差评师有其存在的意
义，但需要引导其向职业打假者方向发
展，成为网购江湖里的“啄木鸟”，而非肆
意使用差评权力去搅乱市场。

至于商家肆意曝光“差评师”身份信
息的做法，则属于以毒攻毒，虽然能够泄
愤，可随意在贴吧曝光“差评师”容易误
伤普通消费者，亦违反了相关法律，非法
泄露他人隐私信息，置其陷入网络诈骗、
电信诈骗等风险里，也是不可取之举，亦
会因此遭受法律处罚。更何况，即便被
曝光的真是“差评师”，其个人隐私信息
也受到法律保护，不能随意非法泄露，如
果商家对“差评师”有意见，也应走正规途
径，寻求平台或者司法裁决，不应以非法
手段对付恶意差评行为。百度贴吧管理
者应尽快清理这些泄露个人隐私信息的
帖子，并对发布者采取警告、封号，锁定证
据提交给司法机构等。

“差评师”的个人隐私信息也应受到保护
王必旭

去年以来，在公安部部署下，全国各
地开展打击整治网络侵犯公民个人信息
犯罪专项行动，取得了明显成效。但当
前侵犯公民信息安全违法犯罪活动仍时
有发生，非法收集、贩卖公民个人信息手
法多样，手段更为隐蔽。目前电信网络
诈骗案件90%以上是违法分子靠掌握公
民详细信息进行的精准诈骗，从已破获
案件看，“内鬼”监守自盗和黑客攻击仍是
公民个人信息泄露的主要渠道。（12月7日
新华网）

“内鬼”是信息泄露的主要渠道，那么
我们就要对症下药，精准打击，让“内鬼”
无处可藏，让“内鬼”得不偿失。

第一步，让“内鬼”无处可藏。网上一
些资料须经过授权才可以打印或复制，可
以推广这种方法防“内鬼”。车辆、征信
报告、银行账户、房产、教育、医疗、税务
等信息成为犯罪分子“抢手货”，相关单
位都要强制建立信息全程留痕制度：相
关部门必须建立数字证书制度，工作人
员必须使用专属于个人的数字证书才能
登录、查看、下载单位信息系统数据，实
现全程留痕，一旦发生信息泄露，可以倒
查责任人员。如一些银行嫌麻烦，给了

“内鬼”可乘之机。不要怕麻烦，只有严
格执行“授权”，才能精准打击“内鬼”。

第二步，让“内鬼”得不偿失。揪住

了“内鬼”的狐狸尾巴，就要依法依纪追
究党纪政纪法纪等责任，让他无利可
图。“内鬼”或从宽处理，有二次作案可
能，要建立“内鬼”信息共享制度，凡被追
究责任的“内鬼”，承担责任以后，车辆、
征信报告、银行账户、房产、教育、医疗、
税务等与信息打交道的部门都不得录用

“内鬼”。对“内鬼”就要法纪利剑高悬，
一次违法，终身不得与信息工作沾边，以
警告潜在的违法乱纪者，侵犯他人信息
绝不会有好下场。

对于“内鬼”，就要打得“准”，让“内
鬼”一个也跑不了；打得“狠”，众人合力
打“内鬼”，让世人打死都不肯当“内
鬼”。与信息打交道的相关部门，要坚持
以人民为中心，不要怕麻烦，时刻做好信
息保密的严防死守工作，精准打击“内
鬼”，狠狠打击“内鬼”，才能推动公民信
息保护工作不断迈上新台阶。

防信息泄露要精准打击“内鬼”
李云勇
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