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中国汽车工业协会发布的最新数据显示，
今年上半年，我国汽车产销分别完成1352.6万
辆和1335.4万辆，比上年同期分别增长4.6%和
3.8%。其中，乘用车比上年同期分别增长3.2%
和1.6%。

这组数字不仅低于同期6.9%的GDP增幅，
也远低于去年汽车产销 14.46%和 13.65%的增
幅，意味着中国汽车市场正式从过去的高速增
长驶入微增长时代。

合资车企跑输大市
在中国汽车市场，合资车企凭借技术和品

牌优势，长期占据着主流地位和大部分市场份
额。上汽大众、一汽大众和上汽通用又数其中
的佼佼者，由于每年百万辆级的销量和较强的
品牌溢价能力，被誉为传统“三强”。然而，在激
烈的市场竞争中，今年“三强”也没有跑赢车市
整体增幅，大有“强弩之末”的味道。

今年上半年，国内乘用车市场冠军上汽大
众共销售新车 97.0022 万辆，与去年同期的
97.0018万辆相比，销量基本持平；一汽大众（含
奥迪进口车），仅销售 87.18 万辆，居然出现
1.6%的小幅下滑。尽管今年恰逢上汽通用成立
20周年，但上汽通用的表现并不给力，只销售
了86.7393万辆，同比小幅增长3.97%。

统计显示，比传统“三强”更差的是韩系车
和法系车。作为韩系车在华的代表，北京现代
半年销量数据可谓惨不忍睹。上半年，北京现
代仅卖出了30.1万辆车，与去年同期销量52.3

万辆相比，大跌 42.37%。作为法系车的代表，
神龙的日子也好过不到哪里去。数据显示，今
年上半年，神龙汽车旗下东风标致与东风雪铁
龙两大品牌的汽车销量仅为14.78万辆，同比大
跌48.23%，近乎腰斩。

自主车企分化加剧
与韩系、法系等国外品牌的销量和市场份

额下降相反，自主品牌汽车的销量和市场份额
却实现了新的提升。

吉利汽车无疑是其中的最大黑马。今年上
半年，吉利汽车累计总销量为530627辆，较去
年同期增长约 89%，实现全年 100 万辆目标的
53%。广汽传祺也在继续创造新的传奇。今年
上半年，广汽传祺累计销量达25万辆，同比增
长57%，继续保持高速增长势头。

中汽协数据显示，今年上半年自主品牌乘
用车销量为494万辆，同比增长4.3%；市场份额
达到 43.9%，提高了 1.1 个百分点。不过，并不
是所有的自主品牌都如此幸运，自主品牌车企
分化也在加剧。

7月21日，长城汽车发布2017年中期业绩
快报。财报显示，长城汽车今年共售出新车
46.07万辆，与去年同期相比增长仅为2.3%。问
题的严重性还在于，虽然其营业总收入为412.6
亿元，同比下降仅1%，但净利润却较去年同期
的49.28亿元下滑49.42%，只有25.01亿元。

北汽股份的状况也不尽如人意。今年上半
年，北汽股份共销售新车8.6万辆，与去年同期

的16.2万辆相比，降幅达46.74%。
供给侧改革势在必行

“今年上半年乘用车市场整体需求疲弱，车
系间竞争愈加白热化，各车系表现分化明显。”
国家信息中心副主任、高级经济师徐长明表示，
当前车企要想在市场竞争中赢得新优势，就要
加快和深化供给侧结构性改革。

徐长明解释，在群雄逐鹿的中国汽车市场
上，今年上半年日系本田之所以能保持两位数
以上的高增长，主要源于其推出了多款适应市
场需求，且具竞争力的新产品，如思域、XR-V、
缤智等；同时自主品牌销量之所以也能保持增
长，则源于近年来在SUV市场布局了大量性价
比极高的产品，赶上了SUV市场快速发展的风
口。事实上，从乘用车细分领域看，SUV 是上
半年唯一实现增长的车型。

为何传统“三强”也卖不动了？汽车行业知
名评论员颜景辉表示，除了这些企业市场占有
率较高，过去销售基数比较大外，主要在于产品
结构不合理。比如，在SUV市场高速增长的黄
金期，一汽大众居然到现在都拿不出一款SUV
产品。

尽管今年上半年乘用车呈微增长态势，但
高档车市场却“风景这边独好”，销量同比增长
25.6%，明显高于总体市场的增长水平。徐长明
表示，车企一定要关注当下市场消费升级的需
求，着力于产品力和品牌力的双提升，而不是一
味地在低端市场打价格战。 （据《经济日报》）

上半年我国汽车产销同比增长4.6%和3.8%，低于去年同期增幅——

中国汽车市场驶入“微增长”时代

伴随着价格下降、门槛放低、中国车主进
入换车高峰、消费年龄趋于年轻化等因素，中
国豪华汽车市场增速不断加快，市场格局也在
发生重大变化。

一是豪华汽车销量增幅远高于行业平均
水平。根据中国汽车工业协会统计，今年上半
年，中国国产汽车销量增幅只有 3.81%，而豪
华汽车排名前12家的总销量则达到120万辆，
同比增长18.4%。这12个豪华品牌销量占国
内豪华汽车总销量的95%以上。除了奥迪品
牌今年上半年出现负增长，其余11个豪华品
牌，增幅最低的保时捷是18%；增幅最高的是
讴歌，同比增长442%。

二是豪华汽车品牌前三强排序发生逆
转。自1988年奥迪品牌进入中国市场以来，
一直居于豪华汽车销量第一。然而今年上半
年这一格局发生了重大变化。

上 半 年 奥 迪 品 牌 在 华 销 量 同 比 下 降
12.2%，不仅丢掉了老大地位，连亚军都没保
住。多年的ABB（奥迪、宝马、奔驰）排名，变
成了BBA（奔驰、宝马、奥迪）。

除非下半年奥迪销量飞速增长，否则BBA
（奔驰、宝马、奥迪）的排名恐怕要贯彻全年，奔
驰将首次在中国豪华汽车市场夺得冠军。

三是美系豪华汽车在中国豪车市场异军
突起。今年上半年，凯迪拉克销量达 80795
辆，同比增长71%，其销量仅次于BBA而名列
豪华汽车销量第四名；林肯汽车销量 24541
辆，同比增长 97.1%，创下该品牌自进入中国
市场以来的最佳半年销量纪录。

四是中国成为多个豪华汽车品牌最大的
单一市场。除了来自美国的凯迪拉克和林肯
品牌，以及丰田、本田和日产在美国创立的豪
华品牌雷克萨斯、英菲尼迪和讴歌，其余豪华
品牌最大的单一市场都是中国。

五是豪华汽车正在进入中国寻常百姓家。
随着国产豪华品牌车型不断涌现，拉低了售价，
再加上不少品牌降价促销，国产豪华汽车的价
格一路走低。眼下，20多万就能买到一辆低端
豪华汽车，这在十年前是根本不可想象的。

六是中国豪华汽车市场还有很大发展空
间。在欧美等汽车发达国家，豪华汽车占汽车
销量的比例一般在 15%~20%。2016 年，中国
豪华汽车销量首次突破200万辆，约占当年汽
车总销量的8%强。由此推算，中国豪华汽车
还有很大增长空间。 （据《环球》）

“ABB”变“BBA”，
豪车市场大变局

如果在城市道路中遇到行人或非机动车“碰
瓷”，驾驶员该如何应对？交警等相关部门提醒，
按照相关法规法律，驾驶员只要拿出有力证据，即
使撞伤了“碰瓷”者，也可以有条件免除责任。

警方公布主要“碰瓷”类型
人肉“碰瓷”：“碰瓷”者用自己的身体故意碰

撞那些车速并不快的车辆。
开车团伙“碰瓷”：常见于高速路，一般有两辆

车合作，故意造成被“碰瓷”对象因违章而剐蹭到
“碰瓷”者的车辆。常伴有暴力威胁手段。

物品“碰瓷”：将一些物品放在你的车周围，导致你
不小心撞上，然后谎称是贵重物品被撞坏，索取赔偿。

交警：遇“碰瓷”及时报警
交警部门相关人士提醒，机动车驾驶人遇到

“人肉碰瓷”，不要随便停车并下车，应尽快拨打
“110”报警求助。有条件的车主最好安装行车记
录仪，遇到“碰瓷”后，尽可能借助手机、行车记录
仪等将有关情况记录下来，否则就得依靠路人作

证，为公安部门破案提供帮助。
君安律师事务所的周律师表示，“碰瓷”即为

故意制造交通事故获取赔款的行为。根据《侵权
责任法》第四十八条、《中华人民共和国道路交通
安全法》第七十六条规定，交通事故的损失是由非
机动车驾驶人、行人故意碰撞机动车造成的，机动
车一方不承担赔偿责任。

如果故意“碰瓷”者被车主误伤甚至撞死的
话，车主该如何担责呢？

周律师表示，《民法通则》第123条第二项规定：
“如果能够证明损害是由受害人故意造成，不承担民
事责任。”若汽车在没有违章的情况下正常行驶，行人
故意先撞上行驶的车子，驾驶者来不及反应而发生
交通事故的，车主不需负任何责任，“碰瓷”者负全责。

周律师指出，机动车驾驶员被“碰瓷”后，免责
需满足三个条件：首先是无违章行驶，其次有及时
刹车制动的行为，最后要证明“碰瓷”者有迎车而
上的行为。 （据《广州日报》）

司机遇“碰瓷”，凭三条件可“免责”

英国政府日前宣布，将于2040年
起全面禁售汽油和柴油汽车，届时市
场上只允许电动汽车等新能源环保车
辆销售。英国环境大臣迈克尔·戈夫
表示，采取此番行动是为了治理道路
交通污染。不过分析认为，英国全面
转向电动汽车仍面临诸多挑战，具体
政策还需要平稳推进。

英国环境、食品和农村事务部日
前公布的解决道路交通污染计划显
示，英国政府将确保2050年道路上不
再有汽油和柴油车行驶，这意味着从
2040 年起政府将不允许汽油和柴油
车出售。

为此，英国政府计划投资约30亿
英镑解决道路交通污染，支持绿色出
行。而这一计划主要支持电动汽车发
展。其中 10 亿英镑用于支持超低排
放车辆的使用，包括充电桩等基础设
施的建造；12亿英镑用于支持自行车
和步行出行；2.9亿英镑用于改装公交
车及插电式出租车等；1 亿英镑用于
国家公路网的改造。

该计划鼓励商业界和学术界向英国
政府申请项目，用于研发电动汽车电池。

计划还要求地方政府出台具体措
施，通过改善道路布局、征收污染税等
手段，以提高污染严重地区的空气质
量。 （据人民网）

英国2040年起
禁售汽柴油车

8月8日，交通运输部、住房城乡建设部联
合发布《关于促进小微型客车租赁健康发展
的指导意见》。《指导意见》明确鼓励分时租赁
新业态发展，合理确定分时租赁在城市综合
交通运输体系中的定位。这意味着包括“共
享汽车”或“汽车共享”在内的小微型客车租
赁将进入发展“快车道”。

分时租赁，俗称汽车共享，是以分钟或小
时等为计价单位，利用移动互联网、全球定位
等信息技术构建网络服务平台，为用户提供
自助式车辆预定、车辆取还、费用结算为主要
方式的小微型客车租赁服务。

《指导意见》提出，要鼓励分时租赁发展，
认为汽车共享在为城市出行提供了一种新的
选择，有助于减少个人购车意愿，一定程度上
缓解城市私人小汽车保有量快速增长趋势以

及对道路和停车资源的占用。
《指导意见》指出，鼓励使用新能源车辆

开展分时租赁，并按照新能源汽车发展有关
政策，在充电基础设施布局和建设方面给予
扶持。分析人士认为，新能源车租赁模式切
合电动汽车的使用规律：由于大部分承租人
驾驶需求属于短途驾驶，并不要求车辆绝对
的驾驶历程；归还车辆后新能源汽车还可以
停靠在车位上继续充电，这种模式为汽车制
造商提供了特定的运营条件。

渤海证券认为，随着电动汽车的快速普
及，未来电动汽车分时租赁业务有望成为短
租市场的主力。国内电动汽车分时租赁市场
空间大，整体规模在150亿元至200亿元左右，
并有望随着拥护习惯的成熟化而逐步提升。

（据中证网）

两部委鼓励新能源汽车分时租赁


