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7月1日，《汽车销售管理办法》（以下简称《办法》）正式施
行，此前长达12年的《汽车品牌销售管理办法》正式废止。

新规打破了4S店“一店一品”的限制，并严禁强制搭售汽
车配件及保险，无论是对消费者还是经销商都有利好的政
策。但记者走访市场发现，传统经销商们对于新《办法》并不

“感冒”，加价情况也没有明显好转。对此，业内人士表示，此
前单一经销商销售模式根深蒂固，新《办法》刚刚开始实施，市
场还需有一定的适应时间。

市场调查：价格仍是消费者最关注问题

消费者作为买车方，最关心的就是本次新政中涉及的禁
止经销商加价销售内容能否落实。《汽车销售管理办法》里明
确提出：经销商应当在经营场所以适当形式明示销售汽车、配
件及其他相关产品的价格和各项服务收费标准，不得在标价
之外加价销售或收取额外费用。

上周六，恰逢新《办法》实施的第一天，记者走访汽车市场
后发现，尽管新《办法》明文规定禁止“加价”，但市场情况却没
有消费者想象中的乐观。

北京某东风本田店内销售告诉记者，车源比较紧张因此
加价才能提车，否则需要等待。而对于新《办法》的明文规定，
该店销售表示：“市场行为，遵循消费者自愿，但加价问题短期
不会有改变。”

授权经销商：资金成本高，暂不考虑多品牌经营

在新《办法》实施后，不仅是加价问题没有明显改善，作为
新规定最大亮点的打破了4S店“一店一品”的限制，也没过多
地引起授权经销商的关注。

“没有什么实质性的变化，短时间内店里没有多品牌经营
的打算。”北京某品牌4S店的负责人告诉记者，对于现有4S店
来说，已经熟悉了单一品牌的销售途径，轻易改成多品牌销
售，反倒不确定是否可以做好。此外，整车厂对经销商仍有

“限制”的可能，整车厂可以用别的商业手段将经销商“把持”
在自己的品牌销售权限内。

负责某经销商集团新能源汽车业务的市场经理刘先生表
示，4S店属于重资产业态，这一点，新能源汽车和传统汽车无
异，如果改变现有经营体系，实现单店多品牌经营则意味着要
把这个门店推倒重建，且不说厂家是否支持、消费者是否买
账，仅考虑高额的资金成本，他们也不会轻易犯险。

非授权经销商：汽车电商搭上顺风车

按照原有销售管理办法，无论是二级经销商还是汽车电
商平台都属于非授权经销商，在配件供应和质保方面很难取
得与4S店这样的授权经销商同等待遇，更多的是和4S店进行
合作，或者在二手车市场寻求空间。新政允许授权模式与非
授权模式并存，这意味着汽车流通市场将更加开放，对非授权
经销商，特别是新车电商的利好显而易见。。

对此，易鑫集团创始人兼CEO张旭安认为，新政的实施
将为电商品牌经营跨品牌新车创造条件，让电商平台在这一
领域得以合理合规发展，未来消费者可以在同一家店面内选
购不同品牌的新车，购车体验将得到改善。

当然，汽车电商取代4S店还言之过早。在稍早些时候的
汽车之家经销商大会上，汽车之家董事长兼CEO陆敏一再强
调，不会与经销商争抢新车销售的蛋糕，而要通过在底层市场
布局，填补4S店的布局空缺；张旭安也强调，将来的新政下的
新车电商，也会更多地承担帮助经销商消化库存车辆的功能。

专家声音：短期内传统经营模式难以撼动

在中国汽车流通协会副秘书长罗磊看来，新政最大的亮
点在于打开了汽车销售的大门，使得市场的竞争度得以提升，
同时，也增加了一些条款来规范交易各方的权利和义务。罗
磊认为，新《办法》的实施，必将对整个市场竞争的格局产生影
响，但短期内不会动摇目前的经营模式。

对于价格的问题，中国消费者协会律师团团长邱宝昌表
示，新《办法》中规定的重要意义在于“明示”，也就是人们常说
的明码标价，经销商根据厂家提供的市场指导价可以对车辆
的价格进行上下调整，但最终的售价必须明确、具体，并以显
著、突出的方式明示给消费者，如果在明示价格上加价则属于
价格欺诈。此外，政策出台后，市场门槛放松，经销商进入市
场的数量会变多，竞争也会越来越激烈，优惠幅度也会加大，
消费者更容易从中受益。 （据搜狐汽车）

新政来了，但汽车超市还得等等

本报讯 7 月 4 日，经过六
个多月的紧张筹备，由7家房地
产经纪机构和 7 家房地产评估
机构共同自愿发起的行业组织
——邵阳市房地产中介服务行
业协会正式成立。这标志着我
市房地产中介服务行业迎来新
的发展机遇，我市房地产评估与
经纪市场也将更加规范。

大会采取举手表决的方式

通过了邵阳市房地产中介服务
行业协会章程、理事单位候选建
议名单、七项制度等决议。

刚成立的市房地产中介服务
行业协会，将为政府提供积极的
决策咨询意见，为广大房地产中
介公司做好宣传推介和创建信息
网络平台，为会员单位提供优质的
服务，促进我市房地产市场健康有
序发展。（伍洁 何光明 胡敏）

市房地产中介服务行业协会成立

致力规范房地产评估与经纪市场

从7月开始，一系列重磅
新车将陆续上市，SUV仍然唱
主旋律，其中包括宝马新X1、
广汽传祺GS7，也不乏市场关
注度较高的吉利新款博瑞、别
克全新君威等家轿系列。

吉利新博瑞
上市时间：7月
指导价：11.98万-22.98万
亮点解读：作为一度被称

为“最美自主品牌家轿”的吉利
博瑞，新款车型主要体现为前
后保险杠和头灯的设计有所变
化。在动力系统方面，仍沿用
现款 2.4L 自然吸气和 1.8T 涡
轮增压发动机，匹配DCT双离
合变速箱取代现款6速手自一
体变速箱。

长安欧尚A800
上市时间：7月
指导价：预售价6.99万—

11.99万元
亮点解读：作为一款紧凑

型7座MPV，长安欧尚A800的
长宽高分别为4810、1795、1750
毫米，轴距为2760毫米。新车
前脸饱满动感，迎合了时下的
主流审美。而车顶行李架、车
底边的黑色包围等设计，更多
了几分跨界风格。

别克全新一代君威
上市时间：7月21日
指导价：尚未公布
亮点解读：作为下半年一

款饱受关注的新车，全新一代

君威拥有众多亮点君威拥有众多亮点，，比如比如：：轴距轴距
更长线条更流畅更长线条更流畅，，内在动力和内在动力和
科技方面也做出进一步提升科技方面也做出进一步提升；；
30H、28T、20T三大系列全面覆
盖全混动、高性能涡轮增压、小
排量涡轮增压驱动系统，率先
引入并全系普及 9 速 Hydra-
Matic智能变速箱与DHT混合
动力专用变速箱，带来更迅捷
的动力响应、更平顺的驾驶体
验和更佳的燃油经济性。

宝马新X1
上市时间：7月
指导价：尚未公布
亮点解读：作为宝马旗下

一款紧凑型SUV，新X1在7月
上市的将是 sDrive20Li 和 xD
rive20Li两款新车型。外观设
计延续现款车型的造型，且拥
有雪山白、宝石青等10种车身
涂装、内饰6种颜色皮质。两款
新车型均搭载宝马 B48 四缸
2.0T 涡轮增压发动机，其中
xDrive20Li 配 备 BMWxDrive
四驱系统。

东风日产劲客
上市时间：7月17日
指导价：预售价10万—14万元万元

亮点解读亮点解读：：劲客是东风日劲客是东风日
产首款小型产首款小型SUVSUV车型车型，，搭载一搭载一
台台11..55LL自然吸气发动机自然吸气发动机，，与之与之
匹 配 的 是 一 台 XTRONIC
CVT智能无极变速箱，最高时
速可达175km，百公里综合油
耗仅为5.6L。这台发动机采用
镜面熔射缸孔技术、TCV多级
扰流控制技术、eVTC电动连续
可变气门正时控制技术及
EGR废气再循环系统技术。

广汽传祺GS7
上市时间：7月
指导价：预售价15.58万-

22.98万元
亮点解读：广汽传祺GS7

定位为全新中型SUV，外观上
和传祺GS8基本保持一致，只
是尺寸大小存在不同，且采用
了五座布局方式。动力方面，
传祺GS7搭载1.8T、2.0T涡轮
增压发动机，其中1.8T发动机
为广汽乘用车自主研发的新型
发动机，最大功率为138kW，峰
值扭矩达280Nm，动力相比现
款1.8T涡轮增压发动机有较大
提升。

（据南方网）

77月重磅新车月重磅新车 SUVSUV仍仍““霸屏霸屏””

高田因为安全气囊设计缺陷
变成致命的杀人工具，导致采购
高田气囊的多个汽车品牌，在全
球范围内展开了大范围召回，涉
及数量高达1.2亿之多。

在前期，召回产生的费用基
本由汽车生产企业承担，但随着
高田气囊缺陷问题浮出水面，高
田不得不承担高额的费用，同时
赔偿人身伤害损失。

高田的2016财年财报显示，
高田销售额为 6625 亿日元（约
407亿人民币），亏损则高达795
亿日元。此外，高田还要向全球
主要汽车厂商赔付8.5亿美元。

高田一步步走向了破产。据
日本媒体报道，6月26日，高田公司
向东京地方法院申请破产保护，同
时，其在美国的核心子公司“TK控
股”也向当地法院申请了破产保护。

高田公司将以1750亿日元
（约105亿人民币）的价格把座椅
安全带、儿童安全座椅等业务转
让出售给美国百利得汽车安全系
统公司（KSS）。

作为高田竞争对手的KSS，
背后的金主是中国宁波均胜电
子。这项交易一旦成功，KSS将
成为全球最大安全气囊供应商。

（据《新京报》）

高田“死亡气囊”事件将以破产告终
非问题业务将由中企接手


