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记者 贺旭艳

2500多年历史的宝庆古城，经过了太多辞
旧迎新的变迁。同样古老的青龙桥，跨邵水，望
资江，连接东西主城区，既是邵阳人民永远的记
忆，也是城市不变的人流旺地、不落幕的繁华要
塞。如今，一个备受关注的地产项目——邮政
宝京汇，正在这黄金码头拔地而起。

3 月 28 日，邵阳市巨人房地产开发有限公
司营销总监李源，为这个即将书写城市新地标、
生活新花样的项目揭开了神秘面纱。

据李源介绍，邮政宝京汇是由邵阳市邮政
联合巨人地产按照一线城市的商业概念共同开
发打造的全新五代（吃喝玩乐购）商业模式的高
端城市中央综合体。目前正推出的总部级地标
写字楼共26层，现已建至16层，计划今年6月封
项，5月开盘。其中下面5层共2万平方米的商
业面积，与其他购物中心式商业不同的是，宝京
汇是在打造一个针对35岁以下群体、定位于“邵
阳顶级时尚生活体验馆”的生活社交平台。

“项目的诞生，肩负了厚重的使命感。”李源
见面的第一句话就是，在城市核心、最好的商业
码头做项目，既是荣誉，也是责任。在项目前
期，因地块临水太近、地下工程难做，加之时逢
邵阳创“国卫”，白天怕影响交通，晚上担心扰
民，施工过程煞费周折，进度较慢。“也正是这种

‘慢’，为我们打造精品建筑、进行精准定位提供
了充足的时间。”现在地下基础工程做好了，1.2
亿元的银行资金也已全面到位，工程进入了一
周一层的加速期。

“商业投资，地段是关键问题。”青龙桥头一
直是我市传统的商业旺地，桥西的红旗路和桥
东的东风路是我市唯一的市级商圈。这里是传
统的人流聚散地，每天在这里经过的人流数以
万计，且以步行的居多。“有真正的人流，才能创
造真正的商业价值。”李源说。

在李源看来，这个项目作为城市中心物业，
具有稀缺性、唯一性、不可复制性。项目的地标
地位也无法撼动。因项目濒临邵水、资江，周边
视野开阔，昭示性效果非常好，商业立面采用全

玻璃幕墙，未来一定是邵阳市的一个城市中心
地标项目。

对于项目的定位，李源称，高端写字楼是我
市相对稀缺的产品。为了不辜负这黄金地块，
宝京汇被定位打造成总部级 5A 写字楼产品，

“为有志向、有愿景的人士提供一个有成长性的
事业平台和创业空间。”根据当前的市场租金行
情测算，预计该写字楼的投资回报率可达7.5%
以上，这还不包括未来的物业升值。

对于写字楼下面5层的商业开发，巨人公司
按照30年不落伍的目标，进行周密的调研和科
学的规划。李源称，邵阳地区的商业项目已有
供大于求的趋势，传统的商业模式受电商冲击
很大，举步维艰。而他们把邮政宝京汇的集中
式商业定位为邵阳顶级时尚体验中心，以集美
食、休闲、娱乐、快时尚潮流服饰、主题生活体验
中心为一体的主题情景商业，打造“小而美”的
商业典范。“它不同于传统购物，而是承载了更
多内容和功能，包括社交、聚会、闲逛、偶遇、发
呆、休憩、交流等，打造成为生活社交中心。未
来在这里消费的主要对象为35岁以下年轻人，
他们会为服务、环境、体验、情感买单。”这种重
在生活体验的商业，不受电商冲击，还结合线上
线下，带给客户和商家更多的优质服务。

为确保客商“招得来，留得住，做得好”，公
司在整体运营上强调养商护商意识，自持40%的
物业，并聘请国际知名的物业公司世邦魏理仕
提供顾问服务，与传统的商场只招商不同，项目
对商家“扶上马，送一程”，更注重后期的养商与
护商，从前期定位开始就形成差异化的特殊性，
到后期与商户一起创业，一起发展。

“我们的定位比较高，但并不曲高和寡，是
为普通的邵阳人民服务的。你白天可以在这里
办公，晚上可以在这里购物，天晴你可以在邵水
河边散步，下雨可以在我们的商业待上一整
天。”李源说，“相信，选择我们这里的投资客和
企业家都是非常有眼光的，这是一个愿景，是一
份尊重，是一种企业文化，更是一片情怀”。

邮政宝京汇，青龙桥头新地标
——访邵阳市巨人房地产开发有限公司营销总监李源

偷鸡不成蚀把米。广东省肇庆市广宁
县法院近日审结了一宗签订“阴阳合同”规避
税款的案件。由于贪图蝇头小利，原、被告签
订“阴阳合同”并被房产中介利用，被告被诈
骗了首期房款12万元和契税3万元，向当地
警方报警，中介罗某因涉嫌诈骗被刑拘。

2013年11月25日，原告陈某某、杜某某
（卖方）与被告熊某某（买方）听信房产中介
员罗某的蛊惑，为规避税款签订“阴阳合
同”，把实际购房总价款40万元在合同上写
成28万元。在中介的要求下，被告先后将
首期购房款 12 万元及契税 3 万元转账给
他。后房产过户手续没有办妥，罗某也不归
还15万元，原告要求解除合同。

律师提醒，签订“阴阳合同”或许能为二
手房交易双方“省下”一些税费，但这种行为
不仅损害了国家利益或第三人合法权益，也
无法保障自身的权益，极易导致合同纠纷，
更随时面临着法律的处罚。卖方因为少缴
税款，一旦被税务机关查出存在偷税行为，
则不仅会被追缴税款，还可能被处以罚款，
甚至可能因触犯刑律而被追究刑事责任；买
方也存在偷逃税费的行为，被查实后，也会
一样受到补缴税款、罚款等行政处罚，偷逃
税款数额达到一定标准的，则可能与卖方一
同被追究刑事责任。 （据大洋网）

签“阴阳合同”避税
偷鸡不成蚀把米

今年三月以来，中国楼市调控加码的
大潮已经蔓延至近二十个城市。

长沙市政府18日发布通知，实行区域
性住房限购，限购区域为芙蓉区、天心区、
岳麓区、开福区、雨花区、望城区、长沙县
（限长沙经开区、星沙区域）；暂停对限购区
域内已拥有1套及以上住房的非本市户籍
家庭出售新建商品住房。

此次长沙“楼市新政”是针对新建商品
房，而对于二手房并没有进行限购，客源将
从新建商品房分流到二手房市场，这成为
业界的一个共识。

长沙楼市资深分析人士伍拼认为，在
长沙，二手房市场相对新建商品房长期处
于发展滞后的态势，现在迎来了二手房发
展的好时机。首先，长沙主城区现在已经
没有什么地块可以开发，房源很少，想要购
买主城区房源的只能从二手房市场交易；
同时，去年下半年长沙新建商品房市场价
格涨幅很大，但是二手房市场价格涨幅相
对滞后，有一个补涨空间；此外，此次新政
会把部分不符合新建商品房购买政策的客
源分流到二手房市场，所以，未来的长沙二
手房市场会“火”，“量价齐升”是可预见的。

克而瑞长沙机构也认为，积压的商办
物业特别是社区商业销售或迎来利好。

（据红网）

长沙新房或“降温”
二手房要“火”

李超 李乐

一抔普通的陶土，经研磨、混合、压制、施釉、
烧结、打磨等工序，方得一块瓷砖。这项源自公元
前的技术，随着房产行业的大发展而展现出新的
生机与活力。而在当下林林总总的各类瓷砖品牌
中，东鹏无疑是引领瓷砖行业发展的风向标。

当然，这样的地位并非一蹴而就，而是对瓷砖
生产数十年如一日的苦心打磨而来。东鹏瓷砖源
自素有“陶都”美誉的广东佛山，前身为1972年创
办的“民政综合厂”，以耐火砖起家。传承了南风
古灶遗风的东鹏瓷砖，早在1985年就从意大利引
进了先进设备，开始生产彩釉砖，实现了传统与现
代的高效融合。

上世纪90年代，东鹏率先将抛光砖引入中
国，通过自主创新，建立了省级技术研发中心、行

业首个博士后工作站等多个研发机构，积极推动
行业技术进步，先后获得国家专利300余项，填补
了多项行业空白，在玻化砖、釉面砖、梦之家仿古
砖、幕墙瓷板、洁具、水晶瓷等陶瓷产品体系方面
具有显著的领先优势。

45年来，东鹏瓷砖先后获得“中国名牌”“中国
驰名商标”“中国建筑陶瓷行业标志性品牌”等一
系列荣誉，东鹏产品被广泛应用于国家大剧院、中
华世纪坛、奥运九大场馆、世博会、亚运会场馆等
上万个知名工程。

产品品质卓越只是品牌的一个方面，要打造
优质品牌，完善的服务也必不可少。目前，东鹏已
经建立起遍布全国的1500家五星服务站，组建了
近20000人的“阳光天使”服务队伍，为消费者提供
全程、全方位、五星级的产品服务和家装解决方案。

进驻邵阳二十余年来，东鹏瓷砖在坚持以优

等产品造福邵阳百姓的同时，也建立起了专业的
售后团队，通过“现场售后+专门回访”的形式，实
现售后服务的全覆盖。

从客户进店起，“阳光天使”的服务随即展开：
从瓷砖品牌、款式的选择，到设计师上门丈量；从
设计图成图、算砖，到与客户的再沟通确认；从备
货、加工，到送砖、铺砖指导……“保姆式”服务贯
穿始终，真正做到为客户解决后顾之忧。

固步自封历来不是东鹏人的性格。为进一步
拓展品牌的服务范围，东鹏瓷砖邵阳旗舰店正在
进行着新的市场布局：城区南站店、江北店的筹建
工作已经启动，金盾小区社区店已经正式开张为
业主服务，其他社区店的布局也已提上日程……
届时，将形成旗舰店——县城店——城区直营店
——社区店的营销模式及涵盖高、中、低档的产品
网络，真正实现“百姓家门口的一站式服务”。

玩转瓷砖看东鹏

李超 李乐

与中国美食美在食材本身不同，法餐不但
讲究食材本身的鲜美，更讲究用餐的环境与情
调。在这种饮食文化的影响下，法国人历来很
看重厨房的品位，甚至将厨房看作家庭中欢乐
的中心。而作为厨房重要组成部分的橱柜，法
国人也一直不断地探索与创新，使得法国橱柜
行业不论在设计风格，还是制造工艺，抑或是产
品质量上，都成为了全世界橱柜行业的风向标。

作为法国第一家经过ISO9001认证的橱柜
生产商，也是唯一在质量、社会和环保等各个方
面获得认证的厨房制造商，SALM集团可谓是法
式橱柜的典型代表，而该集团旗下的SCHMIDT
司米橱柜更是被誉为法国的领军品牌。

健康环保是司米橱柜矢志不渝的追求。早
在 2008 年，司米橱柜就率先在业内通过 ISO

9001、ISO 14001 和 OHSAS 18001 三项权威
国际认证，并获得PEFC森林认证商标。进驻中
国市场后，司米橱柜更是将八十多年对环保的
坚持带到中国。在环保生产上，司米坚持选用
符合欧标E0级优质板材和顶级环保品牌材料供
应商的配件，生产过程中使用精密生产设备、中
央集成自动除尘系统和5S标准化管理，确保生
产全程环保和废弃料节能回收。深谙自然与人
类和谐相处之道的司米橱柜，让每一个消费者
全程畅享可持续绿色环保厨房。

83年对橱柜制造的不断追求，让司米橱柜
不论是在设计理念，还是制作工艺上，都得到了
有效的沉淀、创新与发展。进入工业4.0时代的
司米橱柜，一直关注橱柜中的每一个细节，坚持
用最先进的生产工艺制造更精细、更优质的产
品，为健康、快乐、恬静、舒适的家庭厨房氛围努
力探索、不懈追求。

为了使中国橱柜定制行业与世界接轨，也
为了让更多的中国人享受到法式厨房的快乐与
满足，2014年，索菲亚正式将司米橱柜引进了中
国市场。随着在中国市场落地生根，司米橱柜
又针对中国人的生活习惯，以打造中国家庭满
意度最高的顶尖整体厨房空间为目标，将法国
橱柜产业链的先进技术及工艺带入中国，并沿
用法国核心设计团队，将执着于细节的生活态
度与精致浪漫的法式优雅植入中国厨房。在国
人享受法式快乐厨房文化的同时，3D镭射激光
无缝封边、立体防潮等先进生产工艺所带来的
不纳污、不霉变、不漏醛、不起边、不发胀等卓越
性能，更是让司米橱柜受到不同年龄层次消费
者的普遍欢迎。

去年6月，司米橱柜正式进军邵阳。有兴趣了
解法式橱柜的市民，不妨到市区湘桂黔建材城二期
A区四栋一楼的司米橱柜体验店去现场体验。

司米橱柜 让厨房成为家庭欢乐的中心


