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据新华社电（记者史竞男、林晖）民政部部长黄树
贤8日在“两会部长通道”回答记者提问时表示，将加
快养老院建设，放开养老市场，全面提高养老院质量。

他指出，当前养老院存在数量不够、质量不够高的
问题。因此，一方面要加快养老院建设，放开养老市场，
鼓励各方面有志于养老服务的单位、团体来发展养老机
构；另一方面，民政部会开展全面提高养老院质量的专
项行动。

黄树贤表示，民政部还将在以下方面加强养老工
作：加强宣传教育，在全社会形成尊老、敬老、孝老、养
老的良好氛围，形成党委领导、政府主导、社会参与、全
民行动的新格局。大力支持居家养老，从各方面加强居
家养老服务。加快发展社区养老服务，包括加强设施建
设，为老人提供活动场所等。

民政部部长黄树贤：

放开养老市场 提高养老院质量

“从体制机制上入手，动动一部分人的‘奶
酪’。”——全国人大代表、云南省省长阮成发。

“文化在基层落地生根，留住了民族的根
脉。”——全国政协委员、中国民协主席潘鲁生。

“ 女 性 要 用 自 己 小 梦 想 助 力 民 族 大 梦
想。”——全国人大代表、中国首位女航天员刘洋。

“脱贫攻坚不能忘了城镇贫困人口。”——全
国政协委员、宁夏回族自治区副主席姚爱兴。

“南海生态环境保护决不能走陆地那种先污
染再治理的老路。”——全国人大代表、海南大学
校长李建保。

“应该像治理酒驾一样打假！”——全国政协
委员、香港江胜集团公司董事长陈晓颖。

“‘新国货’是面向普通老百姓的，性价比是
必须具备的竞争力。”——全国人大代表、小米科
技董事长雷军。

“提高‘家庭电气化’水平，倡导‘零排放’的
家庭生活方式。”——全国人大代表、内蒙古自治
区政协副主席梁铁城。

“教育重在激发天性、保护个性。”——全国
人大代表赵丽莎。

“煤炭去产能，创新是关键。”——全国人大
代表、山西潞安矿业集团董事长李晋平。

“写好中国字，做好中国人。”——全国政协
委员、中国书法家协会主席苏士澍。

“农业供给侧结构性改革不是一个单纯的品
种数量方面的调整，而是要改变我们的发展方
式。”——全国政协常委、经济委员会副主任陈
锡文。 据新华社

3月8日，十二届全国人大五次会议在北京人民大会
堂举行第二次全体会议。这是代表在听会。 新华社发

两会好声音

据新华社电（记者胡浩 洁）全面二孩政策实施逾
一年，不少家庭因为担心医疗配套等原因仍处在纠结
中。国家卫生计生委主任李斌8日下午在“两会部长通
道”上表示，将用四方面举措解决这一“甜蜜的烦恼”。

李斌说，一是要通过加强省市县妇幼保健机构建
设，医院内部挖掘潜力等方式，在“十三五”期间增加
产科床位8.9万张，基本满足生育需求；二是要提高救
治水平，依托骨干医院，加强重症孕产妇和新生儿救
治中心建设，建立绿色通道，加强转诊网络安排，确保
母婴安全；三是要加强儿科医生、助产士等紧缺人才
培养，在职称评定、待遇上向紧缺岗位倾斜；四是要打
造全程服务链，使孕前优生健康检查、孕期检查、住院
分娩、儿童保健、预防接种等各个环节的全程式服务
更细心、更贴心。

国家卫生计生委主任李斌：

求解生二孩的“甜蜜烦恼”
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两会前夕，一则“飞鸽”自行车与共享单车ofo合作
的消息，让“老字号”再次“荡起波澜”。

今年的政府工作报告提出“大力改造提升传统产
业”、“打造更多享誉世界的‘中国品牌’”，在互联网与制
造业深度融合的大背景下，“老字号”如何驶向“新轨
道”，引起了两会内外的热议。

新技术 把“老味道”传承好

功夫之道，在于积累。“老字号”要屹立不倒，首先要
靠技艺传承。然而，随着贸易全球化的推进和市场需求
增加，如何保持配方的稳定性，让产品有相同的“表达”，
是很多“老字号”面临的挑战。

不少代表认为，百年技艺传承，早已不是把“秘方”
用白纸黑字写下来，锁进柜子代代相传。要抓住信息技
术发展的机遇把“老味道”传承好。

全国人大代表、青岛啤酒股份有限公司董事长孙明
波说，青啤在国内首次开发了214种物质的定性分析和
174 种物质的定量分析方法，确立了啤酒风味“指纹图
谱”，以求通过基因最大限度保证啤酒风味一致。并通过
大数据等方式，对水和大米等原料进行检测、分析，保证
不出偏差。

“‘老字号’是中国百年商业大潮中大浪淘沙留下的
珍品。要坚守传统、坚守品质，在坚守中创新、在创新中
完善、在完善中提高，‘老字号’才能历经风吹雨打始终
屹立不倒。”全国人大代表、贵州茅台酒厂有限责任公司
董事长袁仁国说，贵州茅台始终坚守传统工艺，目前正
在建立大数据收集、整理、分析、储存系统，让传统的30
道工序、165个工艺环节更加精益求精。

新模式 把“老品牌”发扬好

互联网大潮下，很多“老字号”通过电商打通供给侧
和消费端的通道，开拓了新的空间。根据对2016年度全

国老字号品牌在阿里零售平台销售额的统计，老字号电
商百强的前10名，去年销售额平均增速高达64%。

据袁仁国介绍，去年贵州茅台仅在“云商平台”，销
售量就超过了20亿元。在他看来，“老字号”要想“青春永
驻”，就要拥抱互联网时代，依托互联网、大数据、云技
术，整合线上线下渠道资源，打造云商+互联网平台，实
现产品与销售的“零距离”。

互联网给“老字号”带来的改变，不仅体现在销售
端。通过信息技术对生产流程改造升级，“老字号”也变
得更加“智慧”、高效。记者采访发现，“老字号”正在和时
下最“潮”的工业互联网技术相结合，用信息化提高生产
效率，提高产品品质。比如，天津狗不理包子的传统八部
操作法中的其余七步全部实现自动化，日最高产能可达
80吨。

新理念 让“老字号”变成“新时髦”

走进贵州遵义市茅台镇的国酒文化城，游人如织。
杨柳街上的“云上酱香”茅台酱酒文化暨电子商务体验
馆，面向游客免费开放，帮助游客了解酒文化。在电子商
务区，游客还可以自助下单，网购产自茅台镇上的好酒。

如今，借助互联网的东风，“老字号”不再仅仅是一
种品牌、一件产品，更是一种生活方式。全国人大代表、
广东省社科院产业经济研究所所长向晓梅认为，产品创
新应与人们的生活方式、价值理念、时尚、流行结合起
来。“老字号”的营销也要与时俱进，用年轻人能够接受
的方式把“老字号”变成一种流行时尚。

据了解，作为新中国首个全部自行设计制造的自行
车品牌“飞鸽”，与ofo共享单车合作后，按照共享单车高
强度使用和耐磨损的特点进行生产，目前生产规模达每
月40万辆，约占企业总产量的一半。一位生产负责人介
绍，随着订单不断，已计划扩建厂房增加生产线。如今，

“飞鸽”借助“小黄车”再次起飞，成为人们日常生活中必
不可少的出行伴侣。

“老字号”如何驶向“新轨道”？
——制造业领域代表热议“老字号”

新华社记者 史竞男 张辛欣


