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邵阳日报11月1日讯 (戴进 黄
曼） 日前，湖南省商务厅发布第四批

“湖南老字号”名单，湖南湘窖酒业有限
公司旗下“邵阳大曲”品牌上榜。

“邵阳大曲”是1957年诞生于邵阳的
白酒品牌，已经陪伴湖南人民61年，是湘
酒最早的“五朵金花”之一，也是唯一以
地域命名的白酒品牌，更是几代湖南人
成长过程中难以磨灭的味觉记忆。

“湖南老字号”是湖湘悠久历史文化
的沉淀，有巨大的品牌价值、经济价值和

文化价值。据了解，获评“湖南老字号”
要求非常严格，必须拥有商标所有权或
使用权；品牌创立50年（含）以上；传承
独特的产品、技艺或服务；有传承中华民
族优秀传统的企业文化；具有中华民族
特色和鲜明的地域文化特征；具有历史
价值和文化价值；国内资本控股，经营状
况良好，且具有较强的可持续发展能力
这七项条件。

“邵阳大曲”是湖湘饮食文化的典型
代表，其亲民的价格、切合湖南人饮酒习

惯的口感、稳定的酒质等特征使之成为
“湖南老百姓自己的酒”，一直以来都是
湖南市场老百姓用酒的热销品牌，也是
湖南人引以自豪的家乡白酒。

金东集团党委书记兼湖南湘窖酒业
公司总经理汪小鱼说，“邵阳大曲”被认定
为‘湖南老字号’，是对湘窖酒业产品品质
的认可和肯定。湘窖酒业将以此为契机，
传承传统酿造工艺，秉持工匠精神，坚守
产品品质，根据消费者的口味和饮食文化
的变化不断创新，做湖南人最喜欢的酒。”

传承传统酿酒工艺与文化

“邵阳大曲”被认定为湖南老字号 新华社兰州10月 30日电
（记者 刘能静） 记者从甘肃
省张掖市旅游发展委员会了解
到，张掖市将于2018年11月1日
至2019年3月31日期间，面向广
大游客推出冬春季旅游优惠奖补
政策。冰沟丹霞等多个景区实行
门票优惠或免门票政策。

据了解，张掖市在冬春季旅
游优惠期间，对张掖大佛寺、平
山湖大峡谷、马蹄寺、山丹大佛
寺、山丹焉支山、冰沟丹霞、文殊
寺、中华裕固风情走廊、扁都口
生态休闲旅游区等景区以及部
分滑雪场和水上乐园实行门票

优惠或免门票政策。
优惠期间，张掖市对旅行社

组织游客从省外包机来张掖旅
游，或组织游客从市外乘专列来
旅游等活动，都会在原有补贴基
础上进一步加大补贴力度,并对
旅行社组织30人以上游览团队
开展景区观光游览或组织中小
学生开展研学旅游等活动进行
相应奖励补贴。

另外，在张掖市滑雪基础技
能培训班中获得合格证书的学
员还能享受培训费补贴，指定滑
雪场也会在本雪季对这些合格
学员实行优惠。

甘肃张掖推出多项冬春季旅游优惠

王学涛 吴梦越

在山西太原市一家酒店的一层大
厅，客人们边就餐边欣赏面食表演。只见
王张龙将一个面团捏成球状，深吸气后
对着面团上的小口吹了起来，面团变得
越来越大，最后收口、扎尾，一个面气球
就成形了，摸上去凉凉的，非常嫩滑。

吹面气球是王张龙的拿手绝活。早在
2012年，他在第三届中国餐饮业博览会上
用4公斤面粉制作面胚并吹成直径1.8米
的面球，荣获了上海“大世界基尼斯之最”。

除此之外，王张龙还擅长独轮车削
面、舞面、关公扯面，制作细如发丝的龙须
面、长寿一根面等十余种面食表演。能做
百余种面食的他被中国烹饪协会授予“中
华金厨奖”“中国餐饮30年杰出人物奖”。

台上一分钟，台下十年功。20 余年
来，王张龙历经酸甜苦辣，从一名刷碗工
成长为“面食超人”。

1997年，16岁的王张龙从山西省临汾
市汾西县的一个小村庄来到省会太原打
工。他先在一家小饭店不领工资刷了一年
碗，第二年每月领上50元后，就自己买面

粉，等晚上店铺关门后一个人练习做面食。
“我们这一行偷不了懒，只能通过自

己的手艺改变命运。”王张龙回忆说，晚
上摆8条凳子搭个床，睡在小饭店里，顺
便看门。

直到1999年他应聘到一家大饭店，
才真正学起了面食厨艺。由于肯吃苦，王
张龙很快从一个小工做到了面食主管。
2003 年，太原举办国际面食节，王张龙
脱颖而出。“这次活动让我意识到，面食
也可以走上舞台，‘玩’起来。”

从那以后，王张龙就思考如何创新
让面食更有观赏性。他看到电视上独轮
车踢碗的杂技表演后，就想把独轮车与
头顶削面结合起来。于是，他买了一辆独
轮车，刚开始扶着墙或扒着双杠找平衡
感，后来学会了直行却不会拐弯，骑上高
车后不知道如何跳下来，常常扭伤脚腕、
磕破膝盖。

“挺难学的，没有杂技基础，也没老
师教，但我必须把它干成。”王张龙说，经
过一年多的苦练，他终于可以脚蹬独轮
车，头顶面团，双手执刀削面。

常年跟刀打交道，稍不留神就会受

伤。有一次工作时，转刀掉了下去王张龙
本能地去抓，结果割到了手腕上，至今还
留有明显的疤痕。

凭着不怕苦、不怕累的精神，王张龙
不仅成为著名的面食大师，还把山西的面
食文化“玩”到了美国、意大利、葡萄牙等20
多个国家，成为中国面食文化的宣传使者。

在王张龙众多荣誉中，有一个由联
合国餐饮办公室授予的证书，上面写道：

“王张龙先生在‘中国·山西美食走进联
合国’活动中，表现出高超的烹饪技艺，
向世界各国来宾展示了中国山西饮食文
化的魅力，为促进国际文化交流作出了
积极贡献。”

“山西面食有400多种，还得靠匠心
传承。”王张龙说，山西被誉为“小杂粮王
国”，荞面、豆面、玉米面、高粱面等都能
做出好吃的面食。为了将面食绝活传承
下去，王张龙已经培养了30余名徒弟。

谈到未来，37岁的王张龙毫不犹豫
地说，要努力推动山西面食走向全国、走
向世界。“面、卤料都得研究，这样的面食
才更好看、好吃，才能真正走出去。”他
说。 （据新华社）

山西小伙儿将面食文化“玩”向世界

近期，广东省消委会组织暗
访调查了100家餐馆，发现近半
数餐馆仍设置最低消费，包间最
低消费收费幅度由百多元到数
千元不等，具体形式也五花八
门，如一些餐馆根据包间大小、
景观等分别设计“低消”标准。

餐饮最低消费问题由来已
久。当前，最低消费已不局限于
高档中餐馆，西餐、火锅店等均
有涉及。虽然不少餐馆取消了
最低消费，但取而代之的是其他
各式各样的费用，包括包间费、
指定消费高价菜、收取高额茶位
费、限制特价菜消费、提高菜式
价格，等等。

设置最低消费，强制消费者
消费超出其实际需要的餐饮，既
侵害了消费者的自主选择权、公
平交易权，涉嫌强制消费，同时
也违背了绿色消费等国家大力
倡 导 的 消 费 理 念 ，特 别 是 与
2014 年中央办公厅、国务院办
公厅印发的《关于厉行节约反对
食品浪费的意见》精神相悖。

2014 年 11 月份商务部、国
家发展改革委联合颁布《餐饮业
经营管理办法(试行)》，明确规
定“禁止餐饮经营者设置最低消
费”，这意味着“低消”问题有了
明确定性及制度约束，广大消费
者对摆脱“低消”困扰充满期
待。但是，这次广东省消委的调
查显示，一些地方的餐饮行业并
没有实质性改变。

餐饮场所改收包间费、高价
茶位费、套餐费等其他费用，虽

然法律没有禁止，但必须公道、
合理定价，并尽到主动、全面、准
确告知的义务，充分尊重消费者
的选择权，保障消费者明明白白
消费，否则也可能侵犯消费者的
知情权、选择权等权益。

保障消费者“舌尖上的选择
权”，有关部门要积极亮剑，不能
让最低消费成为餐饮行业“痼
疾”。由于相关部门执法监管力
量薄弱，缺乏有效执法检查，监
管覆盖不到数量庞大的各类餐
饮主体，行业一些违法违规问题
不能得到及时查处，久而久之，
发展成为普遍现象。执法监管
是规范市场的根本，因此有关部
门要不断加大监管执法力度，定
期组织执法检查，及时惩戒违法
行为，加大商家违法成本，形成
违法警戒效应，逐步规范并净化
餐饮行业市场。

同时，社会各界也应共同为
打造友好和谐餐饮消费环境发
挥作用。餐饮企业要守法经营，
规范定价，确实维护消费者的合
法权益；行业协会要积极推动行
业自律，制定行规公约，有效制
止各种乱收费行为；消费者组织
和媒体要发挥社会监督作用，大
胆揭露并监督“低消”等乱收费
行为，持续开展消费教育和宣
传。尤其是广大消费者要增强
权益意识，发挥“用脚投票”的作
用，主动抵制最低消费，及时向
主管部门举报，倒逼餐饮企业主
动整改。

(据《经济日报》)

不能让最低消费成餐饮业“痼疾”
佘 颖

新华社重庆 10 月 31 日电 （记
者 韩振） 地砖防滑能力的高低与消
费者的人身安全息息相关。重庆市消委
会30日发布《厨卫地砖比较实验分析报
告》，并呼吁尽快出台地砖防滑性能标
准，将地砖防滑要求纳入国家强制规范。

重庆市消委会日前以普通消费者身
份，在重庆市主城区的大型家装市场随

机购买15个品牌的厨卫地砖，并委托相
应质检机构对地砖的尺寸、耐污染性、放
射性、破坏强度、断裂模数、表面耐磨和
防滑性等7项指标进行检测。

检测显示，有3个地砖样本防滑性表
现较差。地砖防滑性的测试是指人站在
地砖上正常行走时地砖倾斜的最大角度，
倾斜角越大说明地砖表面摩擦系数越高，

人越不容易滑倒，防滑性能也就越好。
重庆市消委会负责人介绍，目前我国

陶瓷砖标准只收录防滑的测试方法，并未
强制要求陶瓷砖的防滑效果，而欧美部分
国家已就地砖在不同场所的防滑要求进
行了规范。为此，重庆市消委会呼吁应尽
快制定出台陶瓷砖防滑性能的标准，并强
制厂商在产品包装上进行标注。

重庆市消委会建议经营者在销售场所
设置地砖防滑体验区，模拟防滑检测环境，消
费者选购地砖时可亲身体验防滑能力。此
外，消费者在选购地砖时应“看品牌、看外观、
看产品”，多方对比选购质量过关的产品。

重庆市消委会：

呼吁制定地砖防滑性能标准

初中同学群、高中同学群、大学同学
群……记者近期调查发现，通过社交媒
体，不少人加入了各类同学群，有的甚至
连幼儿园、小学同学都建了群。但不少
群建群时热热闹闹，不久就冷冷清清，少
数几个人唱“独角戏”，大多数人都成了

“潜水员”；有的群还逐渐异化成为“拉票
群”“广告群”“助力群”，虽然反感，但是
碍于情面，也不好意思贸然退出。

新华社发 商海春作

“潜水群”


