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在隆回县司门前镇双龙村建立金融
扶贫服务站，是我生平第一次参与金融扶
贫工作。建站当天，下着滂沱大雨，支行
行长邹宗德带领我和支行帮扶组的其余
成员，经过几个小时的车程，踩着泥泞的
小路来到了村里。透过雨雾，我看见村主
任和好多村民早已在村口等候着。当邹
行长与村主任的手紧握在一起时，村主任
嘴里反复说的只有一句：你们来了，你们
终于来了……

村委会办公环境很简陋，一张会议
桌，两排座椅，瞬间让我们感受到村委办
公条件的艰苦。艰苦的环境，毫不影响大
家的工作热情。大家冒着大雨将“金融扶
贫服务站”的工作牌匾悬挂在村委会的大
门口。中国银行隆回支行金融扶贫工作
在双龙村正式拉开了序幕。

金融精准扶贫的基础数据采集、建立
贫困农户金融服务档案是一项非常艰巨
的工作。邹行长将我行的八名员工分成
四个小组。大家在村干部的带领下深入
82户贫困农户家中走访摸底，对农户的基
本情况进行登记。那天天公不作美，大雨
倾盆，我想这可能是在考验我们的扶贫意
志。大家穿行在雨中，泥巴裹满裤腿，一
路上我们吃了不少的苦头。可当大家看
到贫困农户家中家徒四壁，看到那摇摇欲
坠的木房，望着那一双双淳朴、期盼的眼

神，每位员工的心灵都深受震撼，觉得自
己所经受的这一点苦痛是微不足道的，并
深感我们的金融扶贫之路任重而道远！

有位住在半山腰的农户，房屋全是木
质结构，屋内多处漏水，全家人穿的都是
旧衣服，屋内也看不到一件像样的家具。
家庭条件困难，主要的经济来源就是家里
喂养的一群鸭子。我们有几位同事就高
价购买他的鸭子，给予该农户一点实际帮
扶。在家中没有秤，大家就爽直地说：“不
用称了，一百五十块钱一只吧。”到下午两
时了，大家肚子开始“咕噜咕噜”叫起来，
村主任说要请我们吃饭，我们谢绝了。邹
行长的老家也是这个村子的，但父母都已
八九十岁了，为了不给村委添麻烦，他前
一天专门打电话要妹妹回娘家煮饭给我
们吃。吃完饭后，我们又继续把还没有走
访完的农户全部走到。回到县城时，已是
晚上9时了。那天晚上，我睡得特别香。

后来几次去扶贫点，我是主动向支行
帮扶组请命同去的，内心深处总想为双龙
村的农户们做点什么，哪怕是不足挂齿的
一点捐助、捐款，也算是尽了自己的一点绵
薄之力吧！后续我们为村委会简陋的办公
场所增添了几件新装备，配置了电脑、打印
复印一体机，将金融扶贫宣讲资料上了架，
在人口较为密集的小卖部安装了中国银行
的惠农POS机。我还有幸在村支部当了

一回“老师”，教大家如何使用电脑和POS
机，传播金融知识。有的农户收到旧的钱
币，不知道是假钞还是由于洗了水，就拿到
办公室让我们辨认；还有的农户拿着家里
被老鼠咬烂的、被火烧缺角的钱币来询问
能换多少钱，我们都耐心地为他们一一解
答。有些残币我们就直接当场为他们兑换
了，省去他们到县城银行兑换来回几十里
的路程。上课时，好多村民都围拢来听，那
真是一场接地气受欢迎的金融知识课啊。

扶贫中，我们得知有位农户准备在家
发展养殖项目，为了解决农户的资金问题，
我们带着资料上门开展入户宣传，给农户
讲解政策、告知农户需要准备什么材料、贷
款需要走哪些流程等等。一趟下来已经晚
上十时了，回到县城已是半夜十二时多。
而正是这种不畏艰辛、心系农户的工作精
神，让我们与双龙村的群众建立了深厚友
谊。金融扶贫服务站的建立为广大农户脱
贫致富提供了广阔的平台。我们把产业扶
贫作为精准扶贫工作的重中之重，向桃洪
镇荆枝村尾参合作社投放100万贷款，以
此带动了一个村的尾参产业。

金融扶贫，助双龙腾飞
范海江 （中国银行隆回支行）

本报讯 今年以来，新宁县地税局不
断深化党风廉政建设工作机制，以“四个
责任”打造廉洁、高效的地税队伍筑牢了

“防火墙”，确保各项工作顺利推进。

该局强化领导责任保障措施落实，按
照“谁主管、谁负责，一级抓一级、层层抓
落实”的原则，制定了党风廉政建设“主体
责任清单”，层层分解，把党风廉政建设融

入到分管工作中。强化教育责任促进作
风建设，中心组多次集中学习党章、党内
政治生活若干准则、监督条例，组织廉政
警示教育。强化管理考核责任提升防范
效果，加强对办公用房、公务用车、公务接
待等重点环节管理。强化示范责任牢筑
防腐火墙，县局党组带头落实八项规定精
神，带头讲党性、重品行、做表率，有力地
带动了全局干部转作风、提效能。

（郑飞 江重平）

“四个责任”筑牢“防火墙”

本报讯 11 月 27 日，记者从武冈市
食品药品工商质量监督管理局获悉，截至
目前，武冈已拥有“武冈卤菜”“华鹏”2件
中国驰名商标、“亚太”“法新”等 18 件湖

南省著名商标、“武冈卤菜”“武冈葛根”等
7件地理标志商标。

为把特色产品发展壮大，武冈市把农
产品地理标志商标注册作为发展特色产
业的关键手段，不断加大对地理标志商
标的培育支持力度。期间，加大资金投
入用于产业发展的基础设施建设、地理
标志商标注册申报等工作，对地理标志
商标使用企业制定优惠政策，并借助网
络、户外广告等媒体进行广泛宣传，提
升武冈卤菜等地理标志商标的市场知名
度。同时，深入农牧业生产基地，宣传
普及商标法律知识，帮助指导农产品种
植、养殖、加工、销售等龙头企业及农民
专业合作社组织积极注册、使用、保护

商标，创立驰（著）名商标。
随着“武冈卤菜”等地理标志商标成

功注册，武冈“商标富农”的目标逐步实
现。如今，以“武冈卤菜”“武冈铜鹅”“武
冈葛根”等地理标志商标为代表的商标资
源，已成为农民脱贫致富的金字招牌。目
前，武冈卤菜、武冈铜鹅、武冈葛根规模企
业有 60 余家，全市小作坊式企业 300 余
家，产值由 2005 年的 8000 万元攀升到
2016 年的 30 亿元。其中，武冈卤菜产业
拥有年产值过亿元的企业4家，产值5000
万元以上企业8家；武冈铜鹅2016年出笼
130 万羽，年产铜鹅肉 2350 吨；武冈葛根
建成葛根种植基地，面积达3万亩。

（宁如娟）

武冈逐步实现“商标富农”

大妈们很难想到，她们跳
广场舞居然会“＋”出一个千亿
元的市场。

从买黄金开始，中国大妈
的举动总让人出乎意料。她们

“迷”上网购，尤其喜欢大额海
淘；她们喜欢下午最便宜的时段
结伴占据各大KTV，还带上大
爷……

中国大妈有一套连灵敏的
资本、聪明的创业者都很难琢磨
的性价比“心经”，这背后是消费
升级时代供给侧改革的鲜活案
例。

广场舞“＋”，衍生千亿
市场规模

水兵舞、大摆裙舞、肚皮舞
……市面流行的广场舞类型，
湖南长沙大妈刘晓慧都很擅
长。她所在的舞团有 56 名队
员，平均年龄52岁，一年要参加
十多场大赛，从头饰到化妆品，
从服装到道具，样样讲究。“比如
一套苗族服饰300多元，一套大
摆裙 200 多元，我们都是 AA
制。”

打开手机淘宝，输入“广场
舞”一词，演出服、拉杆音响、便
携式视频播放器等几十万件宝
贝映入眼帘，这些产品大多价格
较低却销量很大，从评价看，很
多商品都是批量购买、演出所
用。

据专做广场舞平板电脑的
大福广场舞之前测算，仅服装、
音响、视频播放器三种与广场舞
直接相关的产品，在淘宝上的月
销售额就超过2500万元，而线
下销售额保守估计是线上的10
倍，总计一年约30亿元销售额。

也有媒体报道称，中国广
场舞群体总数在1亿人左右，据
此测算，广场舞或将衍生出千亿
元左右的市场规模。

广场舞已越来越成为银发
经济的新符号、新入口。一些旅
行社、消费品厂商、银行等通过
广场舞这个入口，去“博取”大妈
们的欢心。旅行社和商业银行
联合，组团大妈们去各地参加广
场舞大赛，比赛完就地旅游，跳
舞、游山玩水、学习理财知识一
样都不少。

与此同时，各种广场舞手
机APP风靡，通过线上线下结
合的方式，大妈们有了更广泛的
学舞、交流、参赛的平台。

互联网“＋”，大妈网购
也“疯狂”

中国大妈的心思有点难琢
磨，谁会想到，生活一贯节约的
大妈，网购也很“疯狂”。

今年“双十一”，家住北京
的侯文英看着填满245单货品
的购物车，很有满足感。自退休
后，网购就成了侯大妈一大乐
趣，家里米面果蔬、鸡鸭鱼肉等

全部网购。“双十一”期间，为不
错过优惠活动，她每天设定闹钟
抢优惠券，手机24小时处于“迎
战”状态。

阿里巴巴数据显示，今年
前 9 个月，50 岁以上的中老年
人，网购人均消费近5000元，人
均购买的商品数达到44件；余
额宝人均存款近7000元，比平
均值高出3000元。亚马逊中国
的报告显示，中国老年人也逐渐
加入跨境网购阵营，在“单笔花
费在5000元以上”这一维度中，
60岁以上的消费者占比最高。

事实上，在一些发达国家，
老年人网购十分普遍。日本网
购的“主力军”就是老年人，因为
他们拥有更多时间，网购还免去
辛苦逛街。

万亿规模的银发市场是一
片谁都“看得见”，却很难“摸得
着”的广阔消费市场。手握“财
政大权”的中国大妈心思细腻又
不失活络，进入这片市场需要的
是耐心和细心。

在信息化、老龄化、消费升
级加快下，银发市场多元化趋势
越来越明显。由于生活压力，生
活在一线城市的张大妈会对旅
游、摄影的休闲经济感兴趣，而
生活在二三线城市的王大妈可
能更关注为儿女创造更好生活
条件的改善经济……

无论如何，中国大妈已成
为新兴消费势力崛起的代表，但
想赚大妈的钱，还需花上一番绕
指柔功夫才行。

新技术“＋”，银发经济
新浪潮来袭

回首中国大妈担当主角的
一系列剧情，可以循迹到中国经
济与社会演变的些许脉络。

2013年，中国大妈横空出
世，在黄金市场上的表现让华尔
街惊叹，还一路组团四处抄底房
产……正是这一年，中国呈现
两个“首次”：第三产业增加值占
GDP比重首超第二产业；60岁
以上老年人口首破2亿。

从菜篮子到钱袋子，从广
场舞到组团游，在大妈经济戏码
不断升级的同时，中国第三产业
增加值占GDP比重已远超第二
产业11.8个百分点，老年人口也
达2.3亿。

仔细想来，大妈的所思所想
都与中国经济转型、消费升级的
大势契合。而在世界经济与中国
经济正处在新一轮科技革命的洗
礼中，大妈经济也不会例外。

环顾世界，社交媒体Face-
book 宣布将推出语音互动项
目，以专门解决老年人孤独问
题；丰田等公司投入巨资研发养
老机器人……可以预计一场以
新技术、新供给引领的银发经济
新浪潮正在来袭。

而中国的老龄产业也与新
兴经济在加速碰撞。智能体检、
智能轮椅、远程健康监测等新产
品的不断涌现，为大妈们提供了
越来越多的“智能”享受；新型助
餐、助洁、助行、助浴等又为老年
人提供了社会化服务新模式
……

养老是消费力，也是生产
力。满足中国大妈对美好生活的
需要，是一篇中国经济的大文章。

大妈经济戏码不断升级，老龄产业与新兴经济加速碰撞

广场舞“＋”出千亿市场规模
新华社记者 何雨欣 安娜 高亢

11月15日上午，绥宁县李
熙桥镇洛口山村 19 组贫困户
刘某家属，将一面“大病保险政
策好，爱民帮困又扶贫”锦旗送
到中国人寿绥宁支公司负责人
手中，感谢中国人寿迅速将城
乡居民大病保险补偿金 20 万
补偿到位。

经患者家属介绍，今年49
岁的刘某今年因患终末期肾病
等疾病，住院费用高达 60 万
元。这笔费用对于原本贫困的
刘某无疑是雪上加霜，幸亏20
万元大病保险补偿金及时到
位，减轻了家庭的经济负担，使
刘某得到了及时治疗。

飞扬 摄

大病保险
扶贫帮困

中共党员，原邵阳地区
妇联儿少部部长（离休后享
受副处级待遇）曾芳同志，因
病医治无效，于2017年11月
28 日 19 时 43 分不幸逝世，
享年88岁。

曾芳同志逝世


